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Resumo: Este texto aborda as duas linhas de Pesquisa do
Programa de Mestrado em Comunicacao e Cultura da Uniso
e a gama de possibilidades para as producdes intelectuais que
elas abrangem. Nos dois casos verificamos que se faz presente
a Midia, enquanto materialidade entre o acontecido e o ser
na sociedade contemporanea. Dessa forma, compreender e
atuar na sociedade passa por agenciamentos entre meios de
comunicacao e homens, necessariamente.
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Abstract: This text discusses, in general terms, the two lines
of research in the Masters Program in Communication and
Culture at the University of Sorocaba - Uniso and range of
intellectual production possibilities covering. In both cases
present the media in terms of materiality between the event
and being in contemporary society. Therefore, understand and
act in society implies agency-makers/empowerments between
means and men, necessarily.
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Temas, eixos investigativos e consideragdes sobre as linhas de pesquisa: analise de processos e produtos
midiaticos e midias e praticas socioculturais

Introducao

O Programa de Mestrado em Comunicagdo e¢ Cultura da Universidade de Sorocaba
iniciou suas atividades em 2007 e, desde entdo, o tema da midia e seus desdobramentos
sempre estiveram presentes. Isso € o que podemos atestar lendo e analisando as dissertagdes
defendidas até o presente, assim como as diversas atividades desenvolvidas pelos professores
do mestrado.

As duas linhas de pesquisa, que o Programa agora desenvolve, foram frutos de
analises e debates, buscando atender, de maneira coerente, as questdes que a materialidade da
vida contemporanea apresenta cotidianamente. Entendendo que as linhas de pesquisa sdo,

antes de tudo, linhas de a¢ao, temos:

Linha de pesquisa 1: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

A linha incorpora pesquisas sobre processos € produtos comunicacionais nas midias
impressas, visuais, audiovisuais e hipermidiaticas. Os estudos ocupam-se da producdo de
sentidos, dos modos de organizacdo e estruturacdo dos textos, das estratégias narrativas e
enunciativas envolvidas na configuragdo de géneros e formatos, dos regimes de interacao,
visibilidade, subjetividade, identidade e sociabilidade instituidos por tais objetos, que podem

abarcar interfaces com outras areas do conhecimento.

Linha de pesquisa 2: Midias e Praticas Socioculturais

A linha incorpora pesquisas que desenvolvam metodologias e leituras das praticas
socioculturais. Ocupa-se dos produtos mididticos enquanto norteadores de socializagdo; de
formas de sociabilidade advindas das praticas comunicativas no espago urbano e em
instituicdes, bem como de caracteristicas, mudancas historicas e estruturais dos meios de
comunicacdo. Também, estuda as relacdes entre as produgdes da arte e os meios de
comunicagdo, como expressdao ¢ mediagdo entre grupos e culturas. Inclui, ainda, estudos
advindos das tecnologias comunicacionais contemporaneas € seus respectivos suportes

discursivos.
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Também cabe dizer que, apesar da indicagdo das linhas um e dois, ndo existe uma
hierarquia de importancia entre elas. E, mais importante ainda, ambas, mantendo suas
particularidades e especificidades, dialogam em um imbricado processo comunicacional; seja
em defesas de dissertagdes, quando os pesquisadores podem apresentar suas leituras no intuito
de contribuir com o processo de formagdo dos alunos; seja em parcerias para projetos e
artigos, momento e lugar privilegiado de trocas tedricas e exercicio de subjetividade. Isso
compoe um trilhar que o leitor segue e com o qual se identifica. Propde e reescreve o seu

trajeto.

Analise de Processos e Produtos Midiaticos

Falar em processos implica reconhecer, imediatamente, um constructo € nao um
produto finalizado. Assim entendido, quando a ideia ¢ desenvolver a analise desses processos,
o ponto de partida ¢ a imprecisdo com que o objeto se mostra ao pesquisador. Este, por sua
vez, ao observar a sua concretude imediata, ¢ impelido a questiona-la, sente o incomodo da
coisa inacabada, da infinitude em que mergulha na busca de respostas, provisorias, sem
davida, mas que atendam o sentido que a contemporaneidade solicita.

Tais sentidos ampliam mais quando falamos de produtos midiaticos, ao considerar que
eles alteram a percep¢do quando envolvidos em plataformas multi, hiper, teramidiatias de
expansdo da sensibilidade e de uma nova organizacao dos sentidos fisicos, aqueles com os
quais nossa espécie ¢ reconhecida, uma vez que ciborgs, hibridos e outras possibilidades
convivem. E sdo incorporadas ao humano, reconfigurando, tanto os textos quanto seus
mecanismos de apropriagdo, interagdo, visibilidade, subjetividade, identidade e sociabilidade.

As narrativas ganham expansdo conceitual e o narrador ¢ o que conta o
contemporaneo. Presente-passado-futuro, como escalas espacgo-temporais motivadas e
movidas por aparatos técnicos, solicitam interfaces de sentido. Reafirmando: hibridizagdes e
ciborgizagdo cotidianas. Desconfortavel, o pesquisador, em mutagdo, torna-se narrador
analista. Cientifico, poético, ensaista sdo momentos da mesma pesquisa, sdo interfaces
estilisticas do texto vivido. A Comunicagdo, enquanto area do conhecimento, ndo quer fazer
a sintese das demais areas, das quais se apropria para sua tarefa de compreensdo do mundo.
Tentar fazer sintese ¢ banalizar o conhecimento acumulado das areas afins e prever um

conhecimento apenas panoramico para a comunicacao.
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Dessa forma, a Andlise de processos e produtos mididticos, enquanto linha de
pesquisa, com suas possibilidades de interfaces inter e intra-areas, abre espago em um

universo de interesses para atender profissionais atentos aos textos que o mundo oferece.

Midias e Praticas Socioculturais

Outra linha de a¢do do Programa de Mestrado em Comunicacdo e Cultura da Uniso,
Midias e Praticas socioculturais, busca analisar ¢ compreender o papel das midias em uma
sociedade marcada também pelo inter, trans, hipercultural, e como suas praticas, encaminham
novas proposi¢goes para o viver cotidiano. Este por sua vez, como reino das repeti¢des e dos
atos mecanicos, indica uma relagdo dialética entre as midias e as praticas. Ou seja, as
proposi¢cdes mididticas sdo assumidas, mas ndo sem antes serem transformadas pelas
experiéncias de cada um em novas ou outras praticas cotidianas.

Com isso, o espago urbano, a cidade, configura-se como espaco privilegiado para o
desenvolvimento, acumulagdo, distribui¢do e consumo mididticos. Entre os agentes
envolvidos, a linha de pesquisa e acdo do programa, debruca sobre a comunicacdo —
interna/externa — das empresas privadas e publicas, reconfiguradas em um mercado
internacional, globalizado, mas que guarda particularidades e especificidades que, nos
lugares, sdo importantes como instancias de identificacdo. Tal identidade construida e alterada
pela flutuacdo do modo de producao capitalista, antes fordista, agora mais flexivel, ¢ apoiado
em uma comunicagdo que cria, educa, reflete os novos modelos que devem ser apropriados
pelos trabalhadores e consumidores na tarefa de viver quotidianamente.

Outra possibilidade de andlise da sociedade atual, local-global, ao mesmo tempo,
glocal, para unir as duas escalas, € através da arte. Comunicagdo e arte, midia e arte possuem
interfaces apresentadas em diversos suportes, em produgdes e linguagens que se atualizam e
convergem constantemente. O que instiga reflexdes e indica, através dos meios, caminhos
para a cultura hibrida nas duas escalas citadas.

Nesse sentido, a segunda década do século XXI traz, em seu bojo, culturas que se
potencializavam nas décadas anteriores. Exemplo disso sdo os BRICS (Brasil, Russia, india,
China e Africa do Sul), um grupo com grande diversidade sdcio-econdmico-cultural e que
tem causado interesse e curiosidade de muitos paises. Assim, também, com sua producao
artistica. Os artistas da China, por exemplo, estdo entre os mais valorizados e visitados do

mundo. Essas novas configuracdes socioculturais destacam a necessidade de compreender,
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ndo somente o papel das midias em todo esse processo, mas quais as implicagdes que as

relacdes efetivas da midia ressaltam nos territdrios € com os territorios.

Conclusao

As linhas de pesquisa sdo linhas de agdo para analisar, ampliar, intervir na realidade
imediata de cada pesquisador, baseado em teorias, métodos ¢ metodologias que possam dar
conta da complexidade que se apresenta como desconforto intelectual. Desconforto que faz o
pesquisador da comunicacdo buscar caminhos para compreender o presente, ao possibilitar
novas interpretagdes e/ou significados, a fim de que possa seguir buscando seu objeto de
estudo para aborda-lo em um mundo que se transforma mais rapido do que a capacidade dos
pesquisadores de trabalhar seus temas.

Para finalizar, ndo poderiamos deixar de expressar nossa discordancia com as politicas
e ideologias da doutrina TINA, sigla em inglés para There is no Alternative, que comanda o
processo de globalizagdo, ao instaurar uma Unica via, um sé trilhar, um s6 mundo. Ao
contrario, toda pesquisa tem algo novo para expor aos seus leitores. No final de cada
investigacdo, o objeto € o pesquisador ja ndo sdo mais 0 mesmo, assim também, como o
mundo.

Separamos os participantes da pesquisa — pesquisador, objeto e mundo — apenas

didaticamente, pois quando se vive uma pesquisa todos sdo partes do Todo: o conhecimento.
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