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Resumo: A tomada de decisdo na sociedade midiatizada converte em fator crucial o
conhecimento oriundo da Geografia da Comunicacdo. Reconstituindo o itinerario
dessa interdisciplina, o autor oferece uma contribui¢do critica para entender a
dindmica das relagdes entre espago, tempo e movimento na sociedade brasileira.
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Resumen: EI conocimiento generado por la Geografia de la Comunicacién se convierte en
pieza clave para planificar estratégias mediaticas en la sociedad global. Ademas de
rescatar el percurso de este campo interdisciplinario, la ponencia evalua el aporte
critico brasilefio para comprender la relacion dinamica entre espacio, tiempo y
movimiento en la sociedad actual.
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Abstract: Interdisciplinary research on the interfaces of space, time and movement is a tool
for planning media strategies in the globalization arena. In order to understand this
phenomenon in the Brazilian society, this paper focuses Braziliam critical thought on
Communication Geography.
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Antecedentes

Durante muitos anos, os estudos geograficos e as pesquisas comunicacionais estiveram
de costas. Mas hoje ndo podem ignorar-se. A Comunicacdo encurtou o mundo, reduzindo o
espacgo. A Geografia acelerou 0 homem, escasseando o tempo.

Geografia e Comunicacdo sdo disciplinas dotadas de semelhancgas processuais.
Enquanto a Geografia capta sinais produzidos pela natureza (rios, caminhos, relevos), a
Comunicacéo processa simbolos gerados pela sociedade (vozes, palavras, imagens).

Uma parece estatica ou ciclica, a outra se mostra dindmica, veloz. Mas sdo
interdependentes.

A Geografia precisa da Comunicacdo para se fazer conhecer, difundir, atualizar; a
Comunicacdo ndo pode funcionar sem o suporte da Geografia para distribuir conteddos,
provocar sensagdes, emocionar, surpreender.

E temerario, sendo impossivel, uma disciplina trabalhar sem mutua colaboracdo com a
parceira. Sem dialogo, metalica, arrogante.

Coube a Harold Innis (1894-1952), fundador da Escola de Toronto, 0 mérito de
incluir a geografia no conjunto dos saberes fundamentais para a cogni¢do dos mecanismos de
interagdo simbdlica, acionando o cotidiano.

Até entdo, 0s processos de comunicacdo eram analisados como atos comportamentais,
descritos segundo parametros psicoldgicos, socioldgicos e antropoldgicos. Em sendo
manifestacBes tipicas da superestrutura obedeciam a regras  politicas, juridicas,
deontoldgicas.

Compreendendo-os como fenémenos situados na  infra-estrutura das formagoes
sociais, Innis inverteu a equacdo. Ele argumentou que se trata de agentes do movimento,
intervenientes na producdo, circulacdo e consumo de bens e mercadorias. Justamente porque
aceleram o tempo e encurtam o espacgo, deixam de ser variaveis dependentes para assumir o
papel de fatores determinantes.

Nesse sentido, com o passar do tempo, a comunicagdo leva a “monopolizagdo por um
grupo ou classe dos meios de produgédo e distribui¢do do conhecimento”, produzindo um
“desequilibrio” (que impede mudancas) ou restaura o “equilibrio”, levando a emergéncia
competitiva de outras formas de comunicagdo. (McQUAIL, 2003, p. 89).

O conceito de comunicacdo aqui empregado tem natureza abrangente: “Nos incluimos

em comunicagfes todos os meios atraves dos quais a informacdo, as ideias e as atitudes

Triade: comunicacao, cultura e midia. Sorocaba, SP, v.2, n.3, p. 8-17, jun. 2014



José Marques de Melo

chegam aos individuos, grupos, nagdes e geragdes.” (ERIK BARNOW - International
Encyclopedia of Communications; New York, Oxford University Press, 1989).

Dialogando com a Historia, a Geografia e a Economia, o pioneiro canadense oxigenou
e ampliou os estudos sobre o desenvolvimento dos atos comunicacionais (INNIS, 1950).

Por isso mesmo, seu merito continua a ser reconhecido pelas novas geragoes.
Valendo-se exatamente desse referencial tedrico, o discipulo Marshall McLuhan intuiu a
metafora da aldeia global (McLUHAN; POWERS, 1989), inspirando 0s exegetas da
globalizacéo a travar instigante discussao em todo o planeta.

Alias, ao apresentar as ideias fundamentais de Marshall McLunhan & comunidade
académica brasileira, Anisio Teixeira o identifica “como um dos mais autorizados videntes da
nova era”. Naturalmente, a complexidade dessa “nova era tribal da aldeia mundial” nao
escapou a compreensdo critica do educador baiano. Estava implicito o reconhecimento do

“estado de alerta” evidente no comportamento das vanguardas contemporaneas, “em

contraste com 0s nossos antepassados espontaneistas e semiconscientes”, (TEIXEIRA, 1972).

Geografia precoce

Isso explica a defasagem que marcou o agendamento da questdo no &mbito nacional.
Ela s6 foi reconhecida institucionalmente em 1991, durante o congresso “O Novo Mapa do
Mundo”, promovido pelo Departamento de Geografia da Universidade de Sdo Paulo, sob a
lideranca dos gedgrafos Milton Santos e Maria Adélia de Souza.

Contudo, existem vestigios de incursbes bem anteriores nesse territdrio-fronteira,
configurando uma espécie de geografia precoce da comunicacao brasileira. Seus agentes sao
os intelectuais Caio Prado Jr., Sergio Buarque de Holanda e Fernando de Azevedo que
pertenceram ao quadro de pioneiros da Universidade de Sdo Paulo. (MARQUES MELO,
2007).

Caio Prado Jr., também fundador da Associacdo dos Geografos do Brasil, publicou
artigos em jornais e revistas da época sobre o “fator geografico” na formacdo de S&o Paulo.
(BACELAR; IUMATI, 2007). Mais tarde, suas anotacOes serviriam de base para a
elaboracdo do livro de divulgacdo da Geografia e Histdria da Cidade de S&o Paulo, lancado
em 1983. Nele, o autor destaca a “situagdo geografica privilegiada” que a cidade de Sdo
Paulo ocupou no processo de colonizagdo “por ser o centro do sistema hidrografico da

regido”, tornando-se “o centro do sistema de comunicagdo do planalto”.
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O outrora geografo paulista deduziu que “o contato entre as diferentes regides
povoadas e colonizadas se faz necessariamente pela capital”, onde desemboca a “antiga trilha
dos indios, transformada em principal artéria da capitania”. Essa e outras trilhas foram
responsaveis pela “projecao exterior” de Sao Paulo, determinando sua influéncia na “vida
econdmica” e na “paisagem” da regido em que estd localizada, o que “abrange ndo somente o
Estado de que ¢ capital, mas invade Estados vizinhos”. (PRADO JR., 1983, p. 27-28 e 80-
81).

Referindo-se as “veredas” utilizadas pelos “paulistas”, para transpor “as matas
espessas ou as montanhas aprumadas”, dilatando as “fronteiras” do império luso-brasileiro,
Sérgio Buarque de Holanda diz que elas constituiram uma espécie de “cartografia indigena”
dotada de grande “poder de abstragdo, que ndo se concilia facilmente com certas
generalizagdes (...) acerca da mentalidade primitiva”. Se “entre os povos que ignoravam a
palavra escrita, esses meios de comunicacdo” representavam “um admiravel instrumento para
triunfar sobre as condigdes mais poderosas e hostis”, € natural que os bandeirantes
recorressem frequentemente a “comunicacgdo indireta a fim de transmitir adverténcias e
noticias, sempre que uma necessidade urgente se apresenta”. Dentre as evidéncias anotadas
pelos historiadores encontra-se o “processo de sinalizagdo por meio ¢ fogueiras e rolos de
fumaga, usado até hoje pelas nossas populagdes rurais”. (HOLANDA, 1957, p. 22-23).

Recai sobre Fernando de Azevedo o mérito de haver explorado mais detidamente as
variaveis comunicacionais na idade moderna, estabelecendo nexos entre as ‘“vias de
comunicagdo” e a “civilizagdo de movimento”. O capitulo introdutorio do seu livro sobre a
estratégica linha ferroviaria Noroeste contém verdadeira plataforma para uma ousada
Geografia da Comunicacdo, correlacionando os meios de transportes de mercadorias € 0S
canais de difusdo das ideias na sociedade brasileira. “ Nao sdo, pois, somente as mercadorias,
o0s artigos de comércio, os produtos, mas a lingua, a cultura, as ideias e 0s costumes que
circulam ao longo dos caminhos. (...) Todos os que habitam ao longo e na vizinhanga dos
caminhos, ficam diretamente sob a influéncia dos focos de irradiagdo de cultura, e tendem a
transformar-se sob a pressdo, mais ou menos intensa, dos elementos de cultura, material e
espiritual que o comércio, as migragdes e as viagens pdem com frequéncia ou constantemente,
em circula¢do.” (AZEVEDO, 1950, p. 15).
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Para conhecer o Brasil

As contribuicdes de Prado Jr., Buarque de Holanda e Azevedo constituem evidéncias
do papel que a universidade publica representou para o avango do conhecimento cientifico
em todas as areas do saber.

Nessa mesma conjuntura, circulou uma obra que contém referéncias preciosas a
respeito dos estudos geograficos focalizando os fenbmenos comunicacionais. Trata-se da
bibliografia comentada O que se deve ler para conhecer o Brasil (1945), elaborada por
Nelson Werneck Sodré, oferecendo pistas fundamentais.

No capitulo sobre “expansdo geografica”, o autor justifica a predomindncia dos
“caminhos maritimos” nos primeiros séculos da nossa coloniza¢do, bem como a emergéncia
dos “caminhos terrestres”, em fun¢do das demandas econdmicas. Recomenda como fontes
essenciais para entender a geografia dos transportes, nesse periodo, o livro de Capistrano de
Abreu — Caminhos antigos e povoamento do Brasil (1930) — e de Sérgio Buarque de Holanda
— Moncoes (1941).

Por sua vez, em edicdo posterior, no capitulo sobre “Estudos geograficos”, ele
seleciona as principais instituicdes geradoras de conhecimento nessa &rea, entre elas o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), destacando o livro de Moacir Silva —
Geografia dos Transportes do Brasil (1949) -, onde o leitor pode encontrar dados sobre o
“desenvolvimento histdrico” dos nossos transportes, incluindo “apreciacdo sobre os planos
nacionais de viagdo”. (SODRE, 1974, p. 257).

N&o obstante o IBGE venha fazendo a coleta regular de dados sobre a geografia das
comunicacfes em todo o pais, nem sempre eles despertam interesse nos pesquisadores
académicos. Uma das poucas e excelentes excecGes advém de uma parceria franco-brasileira,
reunindo o gedgrafo francés Hervé Théry e a ambientalista brasileira Neli Aparecida de
Mello, autores do denso e bem ilustrado Atlas do Brasil — dificuldades e dinamicas do
territério (S&o Paulo, Edusp, 2005). Eles analisam os fendmenos do movimento (bens,
mercadorias, pessoas, cultura e informacdo) nos capitulos sobre as dindmicas populacionais
(migracOes) e urbanas (atracGes culturais) e sobre as redes de transportes, energia e
informagéo.

Essa questdo das migracdes figura na literatura comunicacional desde que publiquei
meu livro Estudos de Jornalismo Comparado (S&o Paulo, Pioneira, 1972), tanto no que se
refere a atuacdo persuasiva dos migrantes quanto no que diz respeito a influéncia migratéria

exercida pelos meios de comunicacgéo.
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Destaco, ali, as contribui¢des do socidlogo Gilberto Freyre e do gedgrafo Jean Roche.
O primeiro desenvolveu uma série de estudos sobre a geografia da comunicac¢do do Brasil,
focalizando a difusdo cultural de novas idéias transportadas na bagagem dos colonizadores,
cooperantes ou dos imigrantes portugueses (1940, 1958), franceses (1940), ingleses (1942,
1948), alemdes (1971) e hispanos (1975). O segundo ampliou o conhecimento sobre a
geografia teuto-brasileira, aprofundando o estudo da colonizacdo gaucha (1969).

Mas a principal incursdo nesse territorio foi inspirada pelo professor Luiz Beltrdo,
durante o periodo em que dirigiu a Faculdade de Comunicacdo da Universidade de Brasilia.
Ele promoveu um curso internacional de metodologia da pesquisa em comunicacéo,
convidando para ministra-lo o Professor Ramiro Samaniego, diretor do departamento de
pesquisa do Departamento de Pesquisa do Centro Internacional de Estudos Superiores para a
Ameérica Latina — CIESPAL. Como atividade integrada ao referido curso, o professor
Samaniego realizou uma pesquisa de campo, contando com a ajuda, entre outros, de dois
jovens assistentes de Luiz Beltrdo, na UnB, o0 socid6logo José Seixas Patriani e a jornalista
Eleonora Renno.

O objeto da pesquisa foi o papel desempenhado pela midia nos processos de decisao
dos migrantes que acorreram a Brasilia na etapa inicial da sua constru¢do. Na verdade, o
projeto deu continuidade a um estudo patrocinado, em 1966, pelo Land Tenure Center da
Universidade de Wisconsin, sob a direcdo dos socidlogos Eugene Wilkening e José Pastore,
contendo indicios de que os processos de comunicacdo influiam na decisdo migratoria dos
“candangos” rumo a capital federal.

Os resultados da pesquisa de Samaniego e seus alunos confirmaram os dados do
estudo anterior, denotando uma faceta singular: ainda que os migrantes brasilienses tenham se
informado através da midia sobre as oportunidades de trabalho em Brasilia, o ato de migrar
foi motivado por comunicacdes interpessoais (cartas, conversas, conselhos). Assim sendo, a
midia desperta a atencdo dos migrantes potenciais, mas a decisdo de mudar de residéncia foi
determinada pelo aval recebido de familiares ou amigos ja fixados no Planalto Central.
(SAMANIEGO, 1967, p. 49-50).

Bindbmio geo-comunicacional

Decorreram duas décadas até que o bindmio espago-comunicagdo suscitasse 0
interesse da comunidade académica das ciéncias da comunicagdo. A iniciativa coube a

Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao, que, desde sua fundacao,
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em 1977, vem chamando a atencdo dos seus associados para essa tematica, especialmente nos
congressos sobre classes subalternas (MARQUES DE MELO, 1979), contra-informagéo
(LINS DA SILVA, 1981), novas tecnologias (FADUL,1983), comunicacao rural (KUNSCH,;
MAJELA, 1989), globalizacdo e regionalizacio (BOLANO, 1995). Contudo, a dimens&o
politico-econdmica assumiu maior evidéncia nos debates travados pela INTERCOM sobre o
espaco social, ficando esmaecidas as nuances geograficas. (BARBOSA, 2007).

Elas vdo encontrar ambiente fértil, a partir de 1996, na Catedra UNESCO de
Comunicacdo da Universidade Metodista de Sdo Paulo, onde a centralidade da questdo
regional suscita o interesse pelas variaveis geograficas. Ela estd explicita no seminario
fundador da Cétedra, cuja memoria foi resgatada através da coletanea Identidades Culturais
Latino-Americanas em tempo de comunicacdo global (MARQUES DE MELO, 1996). O
ambiente fertil encontrado no ambito da comunidade académica de comunicacéo reflete-se na
teméatica das monografias produzidas pelos participantes do evento internacional que se
consolidaria posteriormente, simbolizado pela sigla REGIOCOM — Colodquios Internacionais
de Comunicacdo para o Desenvolvimento. Sua primeira edi¢do estd documentada no Anuario
Unesco/Umesp de Comunicacdo Regional (1997), focalizando a regido enquanto pdlo
comunicacional no interior dos espagos nacionais.

O interesse criado pela questdo determinou a realizacdo de um simpdsio internacional,
que foi acolhido pela International Association for Mass Communication Research (IAMCR),
privilegiando o desempenho da comunicacdo regional no espaco global, a partir de uma
varidvel estratégica: “diversidade cultural”’. A convocatéria langada & nossa comunidade
mobilizou pesquisadores situados em diferentes lugares do planeta, produzindo uma
convergéncia em torno dos regionalismos evidentes nas identidades geolinguisticas (América
Latina) ou das interculturalidades que se fazem notar, apesar da descontinuidade geofisica,
nas respectivas agendas midiaticas (Comunidade Européia). Tais contribuicdes foram
reunidas no Anuario Unesco/Umesp de Comunicacdo Regional — 1998.

Duas contribuigdes singulares floresceram no proprio Grupo de S&o Bernardo.
Anamaria Fadul explorou empiricamente as “convergéncias” midiaticas dos sistemas
radiofénicos na era digital, lamentando contudo a escassez dos dados disponiveis sobre as
regides midiaticas. “Um dos aspectos mais importantes dessa analise comparada das regides €
a constatacdo da profunda desigualdade ainda existente, apesar dos ultimos dados que
apontam para um maior relacionamento regional. O conhecimento das assimetrias entre as
regides pode contribuir para um melhor compreensédo do seu sistema de radio. “ (FADUL,

2007, p. 29).
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Modeéstia a parte, creio que avancei metodologicamente na produgdo de um “conceito”
midiatico de regido, demonstrado através de casos escolhidos na recente bibliografia brasileira
de comunicagao. O conceito ai embutido tem “natureza implicitamente midiatica, conotando a
idéia de regibes supra-nacionais como parametro a ser considerado no estudo da geografia
das comunicacdes. Esse critério conduziu a um mapa do sistema midiatico mundial contendo
6 arquipélagos regionais caracterizados pelo subdesenvolvimento: Africa, América Latina,
Asia, Europa Mediterranea, Oceania e Oriente Médio. Ele se completa com a participacao das
4 ilhas suficientemene dotadas de infra-estrutura midiatica: América do Norte (EUA e
Canada), Europa Central/Ocidental, Japao e Oceania Britanica (Australia/Nova Zelandia)”.
(MARQUES DE MELO, 20086, p. 14).

Mas s6 em 2008 ocorre a institucionalizacdo da interdisciplina, com a criacdo do
Grupo de Pesquisa dedicado a Geografia da Comunicacdo. A INTERCOM atestou
formalmente a importancia adquirida pela Geografia no &mbito brasileiro das ciéncias da
comunicacdo. Sob a lideranca de Sonia Virginia Moreira, 0 novo espa¢o da continuidade as
acOes histdricas da nossa comunidade académica, fomentando o dialogo entre gedgrafos e
comunicdlogos. (MOREIRA, 2007).

Caminho percorrido

Todavia, 0 caminho percorrido € muito limitado. Sdo poucos os pesquisadores da area
a incluir varidveis geograficas em seus estudos empiricos. A pesquisa realizada por Bruno
Barreto (2011) para sua tese de doutorado demonstra a escassez de fontes, justificando sua
postura em certo sentido pessimista.

Cinco anos depois de criado e fortalecido o Grupo da INTERCOM, sua criadora fez
um balancgo critico da producdo intelectual dos participantes, considerando as variaveis tempo
e espago.

Esta é a importante licdo que nos transmite Sonia Virginia Moreira ao organizar e

publicar a coletdnea em que evidencia notavel maturidade académica.
Ela reuniu um conjunto heterogéneo, mas rico e instigante, de ensaios escritos por pensadores
da Comunicacdo. Mesclou nativos e foréneos. E ousou demonstrar que seus colegas e
discipulos procuram discernir na Geografia elementos confidveis para ampliar horizontes
interpretativos:

“A observacdo dos sistemas de midia e de telecomunicacfes é determinante para a

analise das varias camadas de contextos — geografico, midiatico cultural, econdmico, politico,
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identitario — que compdem o0 processo contemporaneo da comunicagdo. O campo das
geografias da comunicacdo se ocupa dos fluxos que movem os interesses do publico, do
Estado e das corporacdes. Nesse sentido, sua configuracdo demandara sempre estudos que

sejam plurais, interdisciplinares e cooperativos.”(MOREIRA, 2012, p. 16).
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