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O titulo do livro #consumo_tecnoldgico remete a linguagem das redes sociais, ao
simular uma hashtag e sugere o viés da discussdo central do tema: o consumo mediante a
efervescéncia das midias digitais. E fruto do evento #consumo_tecnoldgico realizado no Sesc
Sorocaba, em 2013. Os autores em um coléquio (o qual contou com uma instalacdo de um
mobile e uma perfomance) discutiram e causaram provocagdes na plateia.

Distribuido em 99 péaginas, com dois capitulos e prefacio, promove uma discussao
sobre 0 consumo na contemporaneidade, sob o viés da cultura digital e tecnologias
emergentes. Apresenta um percurso histérico, dados de mercados e desdobra conceitos
abordados em uma reflexdo critica da maneira que o consumo na sociedade contemporanea se

faz por aspectos identitarios, socioculturais e politicos.
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Um livro sobre consumo, em um pensamento superficial, pode remeter as questdes de
mercado, marketing, publidade e propaganda. Esta ndo é a discussdo apontada pelos autores.
O sujeito, nomeado como usudrio-interator, move 0s pesquisadores a pensar 0 consumo na
sociedade contemporanea na efervescéncia dos fendbmenos que estdo em cena.

No prefacio, Paulo Celso Silva aprensenta os autores como artistas[e]professores /
professores[e]artistas. Também, atenta-nos para a juncdo do desejo de trabalhar
conhecimento, criatividade e pesquisa com o elemento que garante ao leitor/leitora a chave
para trilhar o préprio caminho no pensar por meio da leitura.

O primeiro capitulo: ExperimentacGes contemporaneas, um olhar sobre tecnologia e
cosumo, Daniela inicia a reflexdo em primeira pessoa e descreve que pode realizar por meio
de tecnologias emergentes: documentar o mundo em fotografias, videos, escritos; deslocar-se
em meio a cidade conectada e trabalhar em qualquer espaco e pondera que tais dindmicas sao
recentes e nem sempre existiram.

Anuncia sua discussdo a respeito da cultura digital, através de uma contextualizacdo
histérica em que pontua formacdo de redes e estruturas informacgdes e qual a interferéncia
dessas tecnologias na sociedade, sobretudo no consumo. Adverte o leitor/leitora sobre o olhar
singular que expressa acerca do tema e que as pesquisas mencionadas servem para respaldar e
situar a pesquisa no tempo. De maneira empirica, a autora coloca-se como pertecente a
geragdo que vivenciou a transformacdo de uma sociedade analdgica para sociedade digital e
esta vivéncia € um dos fatores que contribuem para o interesse nesta pesquisa.

Daniela apresenta o homem como consumidor e fabricante de tecnologia desde a
antiguidade. Porém, ressalta que, a partir da revolucdo industrial, o avango tecnoldgico
tornou-se uma meta para a humanidade que a vé como redentora, capaz os males como
doencas e pobreza. Tal culto a tecnologia, gradativamente, associou-se a velocidade (a
indUstria acelera seu processo através da linha de produgdo, sdo produzidos carros, trens,
avides). Mas, a velocidade tende hoje a ser substituida pela aceleracao.

A autora desenha um percurso historico que se inicia com a Segunda Guerra Mundial
e 0 inicio da internet, numa sociedade voltada a producdo e chega ao atual consumidor
conectado, impactado pela imagem e consumo. A geografia ndo é empecilho para a

comunicagdo, através da redes virtuais todos podem conectar-se a todos e emerge uma nova
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economia com maneiras distintas de trocas comerciais. Os negocios acontecem nas redes
sociais e estar conectado é pré-requisito para participar deste consumo “global”.

Por meio de pesquisas de mercado sobre o uso da internet, demostra-se que tal cenario
ndo incorpora a totalidade dos individuos. Alguns por questdes pessoais se autoexcluem da
vida conectada, enquanto outros que anseiam por participar, por questdes econémicas séo
excluidos: conectar-se demanda altos custos.

As estruturas de poder nessas redes sdo flexiveis e propiciam que o consumidor
conectado seja fonte de informacgbes para o seu circulo social. Esse individuo possui voz e
compartilha seu cotidiano. O Eu é amplificado pelos dispositivos de comunicacéo e o sujeito
oferece a empresas através de postagens suas preferéncias voluntariamente, alimentando
assim, um sistema de marketing personalizado. Torna-se um centro de midia.

Ao citar Lipovestky e descrever o momento atual como a busca por algo efeméro,
Daniela indica que houve uma mudanca do capitalismo do produto para o capitalismo do
consumo e da comunicagdo. Alerta para um consumismo tecnldgico exarcebado, em que o
sujeito con(some) além de suas necessidades e 0 consumo ndo estad apenas na esfera do
possuir um bem, mas em buscar valores aspiracionais, na sensacdo de pertencer e estados de
bem-estar.

Por meio de variados exemplos de produtos tecnoldgicos, a autora demostra uma
atualizacdo e inovacdo constante da oferta de produtos digitais, o que alimenta este
consumismo. Os valores dominantes sdo as ideologias tecnoldgicas e o consumidores
valorizam a inovagéo. Por fim, atenta para um consumismo compulsivo, em que a tecnologia
continua como promessa de uma vida melhor.

No segundo capitulo: Pensar o consumo tecnoldgico, Wilton Garcia envolve o leitor,
de maneira fluida, nas reflexdes que faz pela 6tica da Comunicacdo. De maneira objetiva, com
profundidade e em tom didatico, descreve o percurso metodologico eleito, as categorias
discursivas que desenrolam a proposta e os aspectos discutidos.

O lugar de fala do autor apresenta 0s estudos contemporaneos ao permitirem investigar
sujeitos, objetos e seus contextos e associar 0s estudos culturais e as tecnologias emergentes.
Observar, descrever e discutir a sociedade contemporanea exige do pesquisador ousadia, visto
que os fenbmenos estudados alteram-se de maneira rapida, ndo ha tempo suficiente para

restringir-se a métodos burocraticos. Atualizacdo e inovagdo sdo constantes, logo, esta opgédo
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tedrico-metodoldgica permite observar fendmenos contemporaneos que ndo possuem um
lugar privilegiado para se olhar.

No inicio do texto faz uma promessa: a internet aponta a blogosfera como lugar de
debate entre o bindbmio mercado-midia; e trata isto ao longo do texto ao permear a nogédo de
consumo tecnoldgico. Expde algumas inquietacbes que o levam a escrever através de
perguntas que questionam a contribuicdo das tecnologias emergentes para a expressdo de
espacos hipermidiaticos e como potencializar as experiéncias na esfera da comunicacéo.

Em texto particularmente esta dividido em cinco tdpicos: Pensar; contexto
contemporaneo; comunicacdo atual; consumo tecnoldgico e blogosfera. Por isso, ressalva e
pontua 0 que estd em voga, como as experiéncias do consumo tecnoldgico e os efeitos de
sentido e producdo de presenca do sujeito. A intencdo € discutir, de maneira empirica e
exploratoria, as transformagfes contemporaneas no que tange ao sujeito na perspectiva do
agora, em relacdo ao atual. Porém, ndo se pauta por uma questdo temporal, mas como foco
nos acontecimentos.

Wilton indica que hd um protagonismo do sujeito no ato de pensar, como forma de
ser/estar e posicionamento no mundo. Isso requer reflexdes avangadas que estejam além dos
padrdes hegemonicos, para além do senso comum e do cotidiano. Busca um dialogo com o
outro, de maneira criativa. Como experiéncia solitaria, o pensar descrito, pelo autor, requer
decisdo e é uma ferramenta estratégica para ndo se deixar manipular.

A importancia deste pensar reside na possibilidade de expressédo do sujeito e pode
alargar as experiéncias no momento em que se transforma em materialidade mediante a
escrita, a imagem e o som de um discurso.

Atenta-se para a sociedade e cita suas caracteristicas. A define como nao-linear,
fragmentada, descontinua, hermética, dentre outras caracteristicas. Desconstrdi a ideia de
contemporaneo pautada pela nogdo de tempo. O enfoque é no agora, das coisas que estdo em
debate, atuais, no evento/acontecimento. Em consequéncia da constante atualizagdo dos
objetos que estdo na cena, no contemporaneo ha uma fluidez e alteragdes rapidas das coisas
do mundo sem desfechos.

Pontua que o contemporaneo é um territorio de reflexbes e desafios que geram
enfrentamentos e se refazem, delineando-se como instavel e efémero. Este contexto provisério
demonstra experiéncias da ordem da superficialidade e instabilidade. As tecnologias
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emergentes contribuem para este cenario ao conferir ao usudrio-interator o protagonismo
como consumidor conectado participante da cultura digital.

Reiteira 0 posicionamento tedrico e pontua que considerar a sociedade da maneira
binaria (centro/periferia), (branco/preto) pode ser um olhar reducionista e ineficaz por ndo dar
tempo de saciar a atualizacdo constante, recorrente. Os estudos contemporéneos atuam em
contraponto ao permitirem um olhar, por meio de agenciamento/negociacdo, em que se aceita
“novas e outras” solugdes plurais e diversas.

Relaciona comunicacao, consumo e tecnologias emergentes de maneira instigante e
ressalta: o que vale séo as novidades. Destaca a nova sociabilidade digital, o papel das
tecnologias emergentes e as novas formas de comunicagdo que tém como base a velocidade e
as implicacGes reverberadas no mercado-midia e na hipermidia. Ainda, reflete sobre a
producdo e circulacdo de informacBes na hipermidia e discute questbes socioculturais,
politicas e identitarias.

A respeito do consumo tecnoldgico, esclarece que a mensagem hipermidiatica causa
mais efeitos do que sentidos e isto impacta o consumidor que pode fragilizar-se mediante
estratégias discursivas. Ha uma imposicdo do mercado-midia para levar o sujeito ao consumo.

Sugere uma ressignificacdo da dimensdo afetiva existente no consumo, que pode ser
algo a mais a ser descortinado. Relaciona o consumo a felicidade, na medida em que ao
consumir alcanca um estado de plenitude, mas, por outro viés, consumir atrela-se a apreender
e reter a informacéo.

Por fim, apresenta a blogosfera como lugar no mercado-midia cujo usuério-interator
podem expressar opinides e posicionamentos, mediante as facilidades tecnoldgicas a fim de
alimentar o consumo, criar tendéncias, memorias. Conclui o texto reiterando o impacto da
cultura digital e um exarcebado consumo tecnoldgico exponeciado por tecnologias
emergentes, que funcionam de maneira simultanea, hipermidiatica em um mercado-midia que
impele 0s sujeitos ao consumo.

Considero que a maneira como Wilton conduz o texto e elenca os tdpicos, a serem
discutidos, promove no leitor/leitora inquietudes a respeito do tema consumo tecnoldgico e
mercado-midia. Ha uma construcdo narrativa com introducdo, apice e desfechos. A
blogosfera, discutida ao fim pode representar um local na hipermidia de “paz”, em que 0
usudrio-interator permite-se expressar a subjetividade de maneira ndo consumista. O autor

entrega as chaves para que possamos precaver-nos das estratégias do mercado-midia: Pensar!
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Com essa ressalva inicia a discussao e a conclui sua provocacao ao leitor/leitora. O contexto
foi descrito e discutido, cabe a cada um pensar de maneira autbnoma e protagonista, com base
nas experiéncias e sensacoes para de fato consumir e apreender as ideias apresentadas no
livro.

As ideias de Daniela e Wilton complementam-se para proporcionar ao leitor/leitora
pontos de vistas diferentes e sincronicos. Enquanto Daniela traga um panorédma historico e
traz a tona pesquisas e exemplos, Wilton reverbera o cenario em uma discussédo critica com
profundidade; porém, de maneira sucinta e objetiva. A obra é atual e relevante para os
estudos em comunicacdo, pois discute um fendmeno em debate e delineia-se em meio ao
viver, cada vez mais permeado e mediado pelo #consumo_tecnoldgico.. A discussdo sobre os
estudos contemporaneos é de extrema importancia para 0 meio académico, em que emerge

ndo como uma teoria, mas como um posicionamento no mundo.
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