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Resumo: O presente artigo busca compreender de que maneira o jornalismo de revista nacional contribui para a
construcdo (e a reafirmacdo) de determinados discursos acerca de uma nogédo de identidade nacional
brasileira. Analisaremos os textos jornalisticos publicados na revista Veja — a revista semanal de maior
circulagdo do pais — durante e apés a Copa do Mundo de Futebol de 2014. Partiremos de uma
concepcdo intercultural de sociedade (segundo a qual as relagBes sociais se desenvolvem como
processos de negociacdo de conflitos culturais entre os grupos sociais) e nos basearemos no conceito de
“Implicitos”, elaborado por Oswald Ducrot e, portanto, proveniente da Andlise do Discurso (AD)
Francesa. Deste modo, pretende-se verificar como os discursos de Veja retrataram o Brasil e 0s
“brasileiros” em algumas reportagens sobre a Copa do Mundo de Futebol de 2014 e como, neste
discurso, compareceram as nogfes de brasilidade — bem como uma ideia positivista de uma suposta
inferioridade cultural brasileira em relagdo a paises e “culturas” tidos como de “Primeiro Mundo”.

Palavras-chave: Identidade nacional. Copa do mundo de futebol de 2014. Jornalismo de revista. Revista Veja.
Anélise do discurso francesa.

Abstract: Brazilianness in national magazine journalism: the beginning and the end of the World Cup
2014 from implicit in the discourse of “VejaThe present article show the how national magazine jour-
nalism contributes to construction (and reaffirmation) of certain speeches about culture and brazilian
identity. We’ll analyze articles released in the weekly magazine of largest circulation in Brazil, the
magazine Veja, during and after the Football Word Cup 2014. We’ll pull out by an intercultural concep-
tion about society (for which the social relations develop as cultural negotiations between social groups)
and we’ll be based in concepts of the French Discourse Analysis — as the ideia of “Implicit”, by Oswald
Ducrot. Thus, it is intended to verify how Veja’s speeches portrayed the concept of "brasileiros" in
some reports about World Cup in Brazil and how, in this speech, the Brazilianness notions appeared - as
well as a positivist idea of cultural inferiority of brazilian people in relation to countries and "cultures”
taken as "First World" (even by some brazilians).

Keywords: Brazilian national identity. Football World Cup 2014. Magazine journalism. Veja Magazine. French
discourse analysis.


mailto:zeca.marques@faac.unesp.br
mailto:gabrielcortez@faac.unesp.br

triade

comunicagdo, cultura e midia

Jose Carlos Marques; Gabriel de Lima Alves Cortez

1 Introducéo e metodologia

A problematica da “cultura” brasileira e da identidade nacional ndo é uma discussao
recente — e nem se pode dizer que, um dia, sera “solucionada” ou encerrada (ORTIZ, 1985,
2013; DEBRUN, 1990; FIORIN, 2009). Sabidamente, tal preocupacdo adquire relevo em
periodos de grandes eventos esportivos internacionais como os Mundiais de Futebol ou os
Jogos Olimpicos. Passada a Copa do Mundo da FIFA 2014, e as vésperas da realizacdo da
Olimpiada do Rio de Janeiro 2016, o presente artigo buscara verificar a maneira com que 0
jornalismo de revista nacional produz (e reproduz) as identidades nacionais em suas paginas —
especificamente, analisaremos o discurso da revista Veja' nas reportagens sobre o Mundial de
Futebol de 2014, disputado entre os dias 12 de junho e 13 de julho de 2014 no Brasil.

Do ponto de vista tedrico-conceitual, considerar-se-a que as identidades nacionais séo
construidas e reafirmadas a partir dos discursos midiaticos e das representaces simbdlicas
que resgatam e refazem a historia e a memdria de uma cultura nacional (HALL, 1999). Além
disso, partir-se-a do pressuposto de que o trabalho do jornalista constréi e reconstroi a
realidade (TRAQUINA, 2004, p. 26; BOURDIEU, 1997) e, por consequéncia, contribui para
a cognicdo, a identificacdo e a diferenciacdo dos individuos enquanto membros de uma
comunidade imaginada (ANDERSON, 1983). Para mais, considerar-se-4 que, no Brasil, 0s
discursos a respeito de uma nocdo de identidade “nacional” estdo permeados por uma
dualidade (WISNIK, 2008), sobretudo quando se relaciona o futebol, a sociedade e a cultura.

Neste aspecto, € importante lembrar que, desde o final do século XIX e o inicio do
século XX, uma série de autores da historiografia brasileira — como Euclides da Cunha,
Alberto Torres, Nina Rodrigues, Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda, Darcy Ribeiro,
entre outros — vém tentando explicar e interpretar o Brasil (ou, os “Brasis”, como prefere
Darcy Ribeiro, 1995) e suas identidades culturais e sociais (ORTIZ, 2013, p. 609).
Especialmente a partir da década de 1920, ha um movimento de valorizagdo estética das
culturas populares brasileiras — do negro, do mesti¢o e do indio. Configurava-se uma quebra

gradual de uma visdo arianista de cultura e de povo brasileiro, baseada em teorias raciologicas

! A revista Veja é o periédico semanal de maior circulacéo do Brasil. As vésperas da Copa do Mundo de 2014, a
tiragem do periddico alcancava uma média de 1.160.000 exemplares (dados de margo/2014), de acordo com o
Instituto de Verificador de Circulacdo (IVC).
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e deterministas europeias do século XIX. Essa ruptura se solidifica com o debate sobre a
miscigenacdo proposto por Gilberto Freyre em Casa-Grande & Senzala (1933), obra em que
Freyre estabelece a distin¢do entre raca e cultura e em que critica as no¢oes de determinacéo
genética e de determinacgdo cultural que permeavam os debates sobre a brasilidade até ent&o.
Escreve Freyre: “Com Frans Boas (1858-1942), aprendi a considerar fundamental a diferenca
entre raca e cultura; a discriminar entre os efeitos de relacdo puramente genética e de
influéncias sociais” (FREYRE, 2006).

A ideia de inferioridade cultural dos povos sul-americanos mesticos em relacdo as
nacOes europeias representou assim um pensamento apropriado por alguns dos intérpretes do
Brasil? e que, até hoje, parece influenciar na maneira com que determinados grupos sociais —
quando convém — se diferenciam (CUCHE, 1999, p. 183) de uma ideia de brasilidade, como
se ndo fossem nascidos no pais e como se quisessem distancia cultural dos que o sdo. Tendo
iSso em mente, um dos pontos que procuraremos observar neste artigo é o fato de esta ideia de
brasilidade estar permeada — ou ndo — por uma perspectiva de inferioridade cultural brasileira
ante a alteridades tidas como “de Primeiro Mundo”. Trabalhar-se-4& com a hipotese de que
essa perspectiva de inferioridade esta presente nos textos jornalisticos da revista Veja.

Mas, afinal, quem sdo, de fato, os “brasileiros”? Serd mesmo possivel determinar uma
no¢do de identidade nacional; isto é, um “ser”, essencialmente, da “patria”? Como oS
discursos midiaticos — no caso do presente trabalho, como os discursos de Veja, nas
reportagens sobre o Mundial de Futebol de 2014 — trabalham com as caracteristicas
identitarias brasileiras? Somos vistos por essa publicacdo a partir de uma visdo essencialista e
homogeneizadora (de “ser” brasileiro Unico) ou somos vistos a partir das multiplas vozes

sociais que atuam na producéo da cultura, da realidade, e das identidades nacionais?

2 Em A ideia do Brasil moderno (1992), Otévio lanni apresenta algumas das teorias racioldgicas europeias que se
desenvolveram no século XI1X e foram incorporadas por autores da historiografia brasileira, no final do século
XIX e no inicio do século XX. Nestes textos, segundo lanni, tentou-se explicar uma ideia de “atraso” brasileiro
em relacdo a outros povos (no sentido positivista do termo “atraso”). Um pensamento que se apoiou, de acordo
com o autor, em teorias cientificas europeias como a do anatomista e craniologista francés Paul Brocca (que
propds uma analise das ragas a partir da circunferéncia do cranio); a teoria determinista racial do conde Arthur
Gobineau (o qual, em “Ensaio sobre a desigualdade das ragas humanas”, publicado em 1855, indicou que a
mistura racial seria um dano e uma “impossibilidade de progresso” para as sociedades miscigenadas); e as ideias
do gedgrafo britdnico Francis Galton (que, na obra “Heranca Racial”, de 1869, consolida esse pensamento
eugenista, quando afirma que a evolugdo das sociedades era determinada por fatores hereditarios e ndo por
fatores educacionais).
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“O que é ser brasileiro? Serd mesmo que faz sentido falar desse "ser"? E facil
afirmar a existéncia da nacdo brasileira, se atentarmos apenas para 0s aspectos
geograficos, juridicos ou diplomaticos. E definir a identidade brasileira como o
atributo, a etiqueta do conjunto populacional, ou dos individuos, que vivem dentro
desse quadro formal. Mas parece que Nag&o e identidade nacional exigem algo mais.
Como, por exemplo, um consenso em torno de certos valores, e uma diferenca entre
elee

outros tipos de consenso, ou entre diferentes consensos nacionais. Ora, desde os fins
do século XIX, muitos tém duvidado seja da coesdo brasileira seja da diferenca
especifica do Brasil” (DEBRUN, 1990, p. 39).

Metodologicamente, a analise dos textos da revista Veja partira de uma concepcao
intercultural das relaces socioculturais. Conforme esta perspectiva, as sociedades podem ser
descritas como misturas mal ajambradas de culturas conflitantes as quais ensejam em
diferentes relacbes sociais e identitarias. Nestas relagBes, consideram-se os diversos
tensionamentos e 0s espacos de negociagdo em que as nagOes (e suas culturas e subculturas)
se defrontam (GARCIA CANCLINI, 2005, p. 17). A fim, portanto, de detectar essas
identidades, o trabalho basear-se-a em conceitos de brasilidade j& estabelecidos,
especialmente durante o século XX, por alguns dos soci6logos, antrop6logos e historiadores
citados e, sobretudo, nas proposicdes tedricas da Anéalise do Discurso (AD) Francesa, que, por
si s0, estabelece uma forma proépria de reflexdo sobre o objeto — notadamente, na ideia de
“Implicitos”, de Oswald Ducrot (sobre a qual nos debrugaremos no topico 2). Por ultimo, é
importante justificar que as reportagens selecionadas para a analise provém de duas edi¢des
da revista Veja (2378 e 2382) publicadas, respectivamente, na semana da partida inaugural do

megaevento e na semana do encerramento do torneio.

2 Cultura brasileira, jornalismo e identidade nacional

Nossa inten¢do, acima de tudo, é compreender a relagdo dos discursos jornalisticos
com as experiéncias e os conflitos sociais em que 0s grupos sociais estdo inseridos no Brasil:
“Os jornalistas sdo participantes ativos na definicdo e na constru¢do das noticias e, por
consequéncia, na construgdo da realidade.” (TRAQUINA, 2004, p. 26). Assim, o jornalismo

contribui para a construgédo de determinados discursos sobre a sociedade e a realidade social e,
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através desses discursos, retoma e reafirma (mesmo que nédo propositadamente) determinadas
interpretacdes a respeito da identidade e da cultura de um povo — e, desta maneira, produz (e
reproduz) identidades culturais e sociais.

A este respeito, é importante que nos questionemos: como as relagfes linguisticas e
ndo linguisticas inerentes aos discursos podem ser detectadas nos textos analisados? Isto é,
como olhar para uma frase e captar o que esta ali, dito (posto), e o que fica implicito ao
discurso enunciado? Oswald Ducrot (1987) indica que o elemento fundador do discurso &,
justamente, aquilo que ndo é dito no texto — ou seja, 0s elementos “implicitos” ao discurso
enunciado; aquilo que ndo esta “posto”, mas se apresenta de maneira “comum” aos dois
personagens do dialogo; um objeto de cumplicidade fundamental que liga entre si 0s
participantes do ato comunicativo (DUCROT, 1987).

Neste sentido, Ducrot aponta para dois niveis de “implicitos” possiveis em um texto:
os “pressupostos” e os “subentendidos” (DUCROT, 1987, p. 32). O ato de “pressupor”,
segundo o autor, é uma tatica argumentativa em que o locutor leva o destinatario a admitir o
contetido “pressuposto”, impondo-lhe a adesdo. O “pressuposto”, nas palavras de Ducrot,
“[...] pertence antes de tudo a frase: ele ¢ transmitido da frase ao enunciado na medida em que
deixa entender que estao satisfeitas as condigdes de emprego da frase da qual ela € realizagao”
(1987, p.33). Além dos “pressupostos”, outra forma de perceber as ideias “implicitas” a um
discurso, nos termos de Ducrot, sdo 0s “subentendidos”. O “subentendido”, como explica o
autor, aparece ligado a enunciagdo, ao componente retérico do discurso, constituindo uma
opcdo de organizacdo deste discurso e produzindo efeitos de sentido que surgem na
interpretacdo e que resultam do reconhecimento daquilo que o locutor diz. Deste modo,
segundo Ducrot, “[...] a pressuposi¢do ¢ parte integrante do sentido dos enunciados. O
subentendido por sua vez, diz respeito a maneira pela qual esse sentido deve ser decifrado
pelo destinatario” (1987, p. 41). Em outros termos:

Dizer que pressuponho X, é dizer que pretendo obrigar o destinatario, por minha
fala, a admitir X, sem por isso dar-lhe o direito de prosseguir o didlogo a propdsito
de X. O subentendido, ao contrario, diz respeito a maneira pela qual esse sentido é

manifestado, o processo, ao término do qual deve-se descobrir a imagem que
pretendo lhe dar de minha fala (DUCROT, 1987, p. 42).
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Neste contexto, pensando, entdo, no discurso como um elemento de disputa de vozes e
de relacbes de cumplicidade entre os falantes (no caso, entre produtores de conteddo
jornalistico e publico-leitor), propde-se que os conflitos e as dualidades ideoldgicas existentes
em uma sociedade intercultural como a brasileira se desenrolam por meio da linguagem —
incluidos, aqui, os conflitos e as dualidades produzidas e/ou refor¢adas pelo discurso dos
veiculos de comunicacao de massa e dos jornalistas que trabalham nesses veiculos; bem como
os discursos produzidos por historiadores, antropélogos e sociélogos sobre a identidade de
determinada nacdo (discursos, estes, que reverberam na producgéo discursiva da sociedade e da
imprensa e que estabelecem uma relacdo retroalimentativa de resgate da memodria; uma
relagdo “interdiscursiva” que pode, até mesmo, ser inconsciente — OU 0 contrario, intencional).

Assim, entender a maneira como a cultura e a identidade brasileira aparecem nas
proposic¢des discursivas da imprensa nacional pode ser fundamental para que se percebam as
contradicBes e as disputas de poder que atuam na realidade social brasileira e, em especial,
nas construcdes identitarias a respeito do pais e de seus habitantes. Renato Ortiz (1985)
aponta para a importancia — e a dificuldade — em se problematizar a questdo da brasilidade:
“O tema da cultura brasileira e da identidade nacional ¢ um antigo debate que se trava no
Brasil. No entanto, ele permanece atual até hoje, constituindo uma espécie de subsolo
estrutural que alimenta toda a discussdo em torno do que é nacional” (ORTIZ, 1985, p. 7).
Ademais, os parametros culturais e identitarios brasileiros sdo, historicamente, marcados por
uma nocdo de diferenciacdo em relacdo ao estrangeiro (sobretudo, ao europeu e ao norte-
americano):

Os diferentes autores que tém abordado a questdo concordam que seriamos
diferentes de outros paises, sejam eles europeus ou norte-americanos. Neste sentido,
a critica que os intelectuais do século XIX faziam a ‘copia’ das ideias de metropole é
ainda valida para os anos 60, quando se busca diagnosticar a existéncia de uma
cultura alienada, importada dos paises centrais. Toda identidade se define em relacao
a algo que lhe é exterior, ela é uma diferenca. Poderiamos nos perguntar sobre o
porqué desta insisténcia em buscar uma identidade que se contraponha ao
estrangeiro. Creio que a resposta pode ser encontrada no fato de sermos um pais do
chamado Terceiro Mundo, o que significa dizer que a pergunta € uma imposi¢do
estrutural que se coloca a partir da prdpria posicdo dominada em que nos
encontramos no sistema internacional. Por isso autores de tradi¢Bes diferentes, e
politicamente antagénicos, se encontram, ao formular uma resposta para o que seria
uma cultura nacional. Porém, a identidade possui ainda uma outra dimensdo, que é

interna. Dizer que somos diferentes ndo basta, & necessario mostrar em que nos
identificamos (p. 7).
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O autor defende, entdo, que “a problematica da cultura brasileira tém sido, e

permanece, até hoje, uma questao politica” (1985, p. 8):

[..] a identidade nacional estad profundamente ligada a uma reinterpretagdo do
popular pelos grupos sociais e a propria constituicdo do Estado brasileiro. [...] toda
identidade € uma construgdo simbdlica (a meu ver necessaria), 0 que elimina
portanto as ddvidas sobre a veracidade ou a falsidade do que é produzido. Dito de
outra forma, ndo existe uma identidade auténtica, mas uma pluralidade de
identidades, construidas por diferentes grupos sociais em diferentes momentos
histdricos. [...] Na verdade, falar em cultura brasileira é falar em relacfes de poder.

(p. 8).

Nesta perspectiva, quando se fala em “relagcdes de poder” entre os grupos sociais € em
uma “pluralidade de identidades”, ¢ preciso que se pense em quais atores influenciam na
construcdo da nocdo de identidade na contemporaneidade e no papel que os meios de
comunicacdo exercem na construcdo — ou na reafirmacdo — dessas noc¢des. O socidlogo
jamaicano — radicado na Inglaterra — Stuart Hall, em A identidade cultural na pds-
modernidade (1999), argumenta que as culturas nacionais produzem “sentidos” (simbolos e
representacdes) sobre “a nacao”:

Esses sentidos estdo contidos nas estdrias (sic) que sdo contadas sobre a nagéo,
memdrias que conectam seu presente e seu passado e imagens que dela sdo
construidas. Como argumentou Benedict Anderson (1983), a identidade nacional é
uma ‘comunidade imaginada’. (p. 42).

Nesta mesma linha, Hall indica que as culturas nacionais sdo “contadas” — entre outros
aspectos — por meio de “narrativas de na¢ao” e a midia ¢ um dos dispositivos pelos quais

esses discursos fluem entre a sociedade, a memoria e a historia; entre o passado e 0 presente:

Em primeiro lugar, h4 a narrativa de nacéo, tal como é contada e recontada nas
historias e nas literaturas nacionais, na midia e na cultura popular. Essas [narrativas
de nacdo] fornecem uma série de estérias (sic), imagens, panoramas, Cenarios,
eventos histéricos simbolos rituais nacionais que simbolizam ou representam as
experiéncias partilhadas, as perdas, os triunfos e os desastres que ddo sentido a
nacéo. (p. 52).

Assim, constroem-se e se reafirmam determinadas caracteristicas identitarias

“nacionais”. Porém, como indicam o proprio Stuart Hall e também Renato Ortiz, é preciso
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que se pense nas identidades como espacos simbdlicos em que multiplas vozes podem atuar
de forma simultanea — num contexto de fragmentacéo das relac6es sociais de tradicdo local e
em um cenario de globalizagdo das culturas e do consumo — como aponta Néstor Garcia
Canclini (2006), inspirado em Renato Ortiz (1994). Sob esta perspectiva, € imprescindivel que
se pense na maneira com que o futebol, como fenébmeno midiatico global, pode transparecer e
exaltar uma nocao (ou multiplas nocGes) de identidade brasileira — especialmente em periodos
de Copa do Mundo de futebol.

Em Veneno e remédio: o futebol e o Brasil (2008), José Miguel Wisnik indica que o0s
discursos a respeito de uma identidade nacional brasileira foram e sdo marcados por uma
dualidade — sobretudo, quando se relaciona o futebol, a sociedade e a cultura nacional. Tal
oposicdo se revela logo no titulo da obra de Wisnik — em um antagonismo de sentido que o
autor estabelece entre as palavras “veneno” e “remédio” — e no trecho abaixo, no qual ele
destaca a relevancia — “para o bem e para o mal” — do futebol como produtor de sociabilidade
e de identidade brasileira:

Passam pelo futebol brasileiro linhas incontornaveis das interpretagdes do Brasil,
que se irradiam pela musica, pela literatura, e pelas formas de sociabilidade. E
possivel discutir, como faz Gumbrecht, se o futebol expressa ou ndo o modo de ser
de um pais europeu. Mas no Brasil a questdo se coloca de maneira oposta: para o

bem e para o mal, uma das mais reconheciveis maneiras pelas quais o pais se fez ver
foi o futebol (WISNIK, 2008, p. 28).

Por isso, pensando na Copa do Mundo de Futebol como um momento em que o pais
se faz “ver”, procuraremos, por meio das anélises seguintes, entender de que maneira 0s
discursos da revista Veja representaram os “brasileiros” durante e ap6s o Mundial de Futebol
de 2014.

3 “Povo” ou “Pagadores de ingresso”? Os implicitos de Ducrot e a revista Veja

Em reportagem sobre o jogo de abertura do Mundial de Futebol de 2014 (Brasil 3 x 1
Crodcia, disputado na Arena Corinthians, ou “Itaquerdao”, em Sao Paulo, no dia 12 de junho
de 2014), a deslegitimagdo de determinados brasileiros fica “implicita” — nos termos de
Oswald Ducrot — no texto do jornalista de Veja. O titulo da reportagem, “Hino, vaias e

Neymar” (matéria de capa da edicdo 2378 — figura 1) faz alusdo a trés fatos que marcaram o
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duelo inaugural do megaevento: 1) parte do Hino Nacional, cantado a capela pelos torcedores
brasileiros (cena descrita de maneira positiva por Veja); 2) as vaias e 0s xingamentos a
presidente Dilma Roussef, nos momentos em que a imagem da governante apareceu no teldo
do estadio (cena descrita de maneira negativa por Veja); e 3) a atuacdo de Neymar, autor de

dois (dos trés) gols da Selecdo Brasileira na partida (descrita de maneira positiva por Veja).

Figura 1: Capa da edi¢cdo 2378 da revista Veja, publicada no dia 18 de junho de 2014.

Os trés destaques da abertura da Copa mostram que para os brasileiros
patria ndao é governo e a paixao pelo futebol nao combina com politica

oA \‘
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Fonte: Acervo Digital da Revista Veja — http://veja.abril.com.br/acervodigital/. Acesso em 27 fev. 2016.
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O texto da reportagem € dualista, pois, quando fala do Hino Nacional, e nos momentos
em que disserta sobre a atuacdo da equipe comandada pelo técnico Luis Felipe Scolari (com
destaque para Neymar), descreve, respectivamente, a festa ¢ a louvagdo dos “pagadores de
ingresso” (torcedores) a “patria” e aos “guerreiros de chuteiras amarelas” (jogadores da
Selecéo Brasileira):

Cantar o Hino Nacional a plenos pulmdes depois de cessada a execucéo oficial foi
um gesto patriético [...] um grito de guerra da torcida, entrando em sintonia com
seus guerreiros de chuteiras amarelas (que acompanharam as arquibancadas no canto
a capela) e isolando esse amor condicional (ele depende de vitdrias) de outras

manifestacBes do mundo exterior — sejam de Dilma, sejam da Fifa e até do Papa.
(VEJA, edicdo 2378, de 18 de junho de 2014).

Ao mesmo tempo, a revista da destaque para as vaias a presidente Dilma Roussef
durante a partida, como se pode notar na capa da edicdo em questdo (figura 1), bem como na
linha fina da reportagem:

Um consolo para Dilma: ndo veio do povo a retumbante e espontanea vaia que ela
levou no jogo de abertura da Copa, na Arena Corinthians, em S&o Paulo, na semana
passada. As 62.000 pessoas que assistiram a vitoria de 3x1 do Brasil sobre a Cro4cia
eram, majoritariamente, pessoas de classe média, pagadoras de ingresso, e
convidados Vips. Uma amostra viciada que invalidaria qualquer pesquisa eleitoral.

Mas, mesmo que a amostra fosse representativa do povo, 0 mais provavel é que teria
havido vaia do mesmo jeito. (VEJA,, edi¢do 2378, de 18 de junho de 2014).

Nesta ultima frase do trecho, nota-se que os jornalistas de Veja apresentam uma
possibilidade (no uso do advérbio “provavel”) de que as vaias a Dilma ndo partissem,
exclusivamente, dos “pagadores de ingressos” que estiveram no “Itaquerdo”; mas, que
também ocorressem caso os espectadores fossem do “povo”. Neste momento, os jornalistas da
revista separam “pagadores de ingresso” de “povo” brasileiro e deixam o seu posicionamento
ideologico implicito (“subentendido™) ao texto. Mas, quem seriam, de fato, os “brasileiros”
para os jornalistas da revista? “Povo” ou “pagadores de ingressos”? e a seus leitores?
Voltaremos a esta questdo algumas linhas abaixo.

Antes disso, € curioso notar que, em uma das imagens que ilustram a reportagem, Veja
exibe uma fotografia panoramica do local em que a partida ocorreu (Figura 2). Na legenda da

foto (“Quase perfeito. Foi a avaliagdo generalizada sobre o espetaculo no ‘Itaquerdo’, que,
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enquanto durou o jogo, foi uma ilha de Primeiro Mundo cercada de Brasil”), consegue-se
perceber a diferenciacdo do brasileiro em relacdo ao estrangeiro, de que falava Renato Ortiz:
uma “insisténcia em buscar uma identidade que se contraponha ao estrangeiro” (ORTIZ,
1985, p. 7); uma insisténcia a que alguns brasileiros se submetem ao estabelecer comparagoes
entre a cultura dos brasileiros e a cultura dos povos ou paises — tidos como — de “Primeiro
Mundo”.

Desta maneira, perpetua-se no discurso da publicacdo da Editora Abril algo
semelhante ao “complexo de vira-latas”, cunhado pelo jornalista e dramaturgo Nélson
Rodrigues. Uma comparagéo indireta — isto ¢, “implicita” — entre a identidade brasileira e
nossa alteridade estrangeira; uma comparacdo que se evidencia no que ndo foi dito pelos
jornalistas de Veja na legenda da foto, mas, uma comparacao que esta “implicita” ao discurso
da revista quando se pensa no conceito de “subentendidos”, de Oswald Ducrot. Uma
comparagdo que remonta — também indireta, mas, sobretudo, historicamente — & ideia de
inferioridade do latino (mestico) em relacdo ao europeu (branco) — a esse respeito, ver lanni
(1992). Uma ideia reproduzida na memoria social e cultural brasileira (é importante dizer, de
alguns brasileiros, ndo de todos). Enfim, uma ideia que se materializa no discurso do
jornalista de Veja quando fala em uma “ilha de Primeiro Mundo cercada de Brasil” — no
momento em que se refere a realidade que os “pagadores de ingresso” encontraram ao sair do
estadio “padrao FIFA”, ap6s o fim da partida. Ou, no momento em que distingue os
“pagadores de ingressos” (“ilhados” no Itaquerdao) do “povo” (que, de acordo com o autor da
matéria, “provavelmente” também vaiaria Dilma Roussef, caso estivesse no estadio da

abertura do Mundial).
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Figura 2: Fotografia da Arena Corinthians, no primeiro jogo da Copa-2014, publicada por
Veja; exp0e, na legenda, a deslegitimacéo implicita de certos grupos sociais.

QUASE PERFEITO

foi a avaliagdo generalizada sobre

0 espetdculo no “Itaquerdo”, que,
enquanto durou o jogo, foi uma itha
de Primeiro Mundo cercada de Brasil

ser o técnico ou 0 médico que curou sua
lesho em tempo recorde) ou se corre para
a arquibancada sozinho. Aqui o que vale é
tentar ver alguma coisa que ninguém mais
viu no estidio, estabelecendo assim com o
craque uma comunhdo individual, parti-
cular e (inica. “Vocé viu ? O Neymar fugiu
do abrago do Fred. Eu senti que eles esta-
vam se estranhando.”

Neymar! Neymar! Neymar! Ele é o cra-
que da seleciio. Esse posto ji foi de Pelé, de
Romirio ¢ de Ronaldo Nazirio, 0 “Fendme-
no". Mas Pelé, Romirio ¢ Ronaldo nio po-
dem mais fazer nada por nds nos gramados.
Neymar ¢é o cara. E preciso encontrar um
feito dele que seja superior ao dos idolos do
passado. Em niimero de gols marcados ¢
partidas jogadas ndo tem comparagio. Ma-
turidade precoce, talvez? Pode até ser, mas
isso € abstrato, dificil de explicar. Neymar
tem apenas 22 anos ¢ ¢ titular absoluto da
selecio. Pelé tinha 17 anos quando embar-
cou com a selegdio para a Suécia, em 1958

s P 2 - " — mas era reserva de Mazzola. Pelé, po-
R 2 b S R R Ly i e com P B S e - rém, voltou titular, consagrado como o res-

Fonte: Acervo Digital da Revista Veja — http://veja.abril.com.br/acervodigital/. Acesso em 27 fev. 2016.

Em outro ponto da mesma edicdo (2378) — na secdo Gente (destinada a fotografias e
comentarios sobre celebridades) — Veja destaca, em tom de celebracdo, uma foto das cantoras
Claudia Leite e Jeniffer Lopez (Figura 3) no show de abertura do Mundial. A imagem é
acompanhada de um texto sobre a “boa vontade” e a “empolgagdo” dos “brasilieiros” — “ao

menos no comego” da Copa — na recepgdo aos estrangeiros e as demais selecdes.
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Figura 3: Fotografia da cerimonia de abertura do Mundial, publicada na sessdo “Gente” da
edicdo 2378 de Veja.

Geri

y

E NOSSA,
E NOSSA,
E NOSSA

A taca de boa vontade, pelo menos no
come¢o. Quando muita gente esperava que
o futebol fosse ser engolido pelos interesses
extracampo, brasileiros reclamam de volta
0 poder do povo sobre o esporte e
estonteiam estrangeiros a golpes de
empolgacdo. Até torcem pela Argentina

l

|2 %3] Fora tudo aquiloque  numa determinada cidade

Fonte: Acervo Digital da Revista Veja — http://veja.abril.com.br/acervodigital/. Acesso em 27 fev. 2016.

Apesar de admitir a possibilidade de sucesso dos “brasileiros” ante ao olhar
estrangeiro, é possivel que se perceba, no texto dos jornalistas da revista, um tom de receio —
expresso no uso da locugdo “pelo menos no comego” — em admitir que o Brasil poderia, de
fato, obter sucesso “extracampo” durante o mundial, como se pode comprovar no trecho a

sequir:

E nossa, é nossa, é nossa [titulo da reportagem] A taca da boa vontade, pelo menos
no comeco. Quando muita gente esperava que o futebol fosse ser engolido pelos
interesses extracampo, brasileiros reclamam de volta o poder do povo sobre o
esporte e estonteiam estrangeiros a golpes de empolgacdo. Até torcem pela
Argentina [linha-fina]. Fora tudo aquilo que todo mundo ja conhece sobre o assunto,
lista a qual se acrescentam um show de abertura de nivel ginasiano, gol contra e
pénalti fake, os dias iniciais do mundial deram aos brasileiros a copa de classe e
elegancia criativa em situacGes de adversidade. O mais importante foi que
recuperaram o futebol das garras de politicos aproveitadores, blocos depredadores e
sindicatos que envergonham os trabalhadores. Fizeram-no com tanta gana que o
encantamento extravasou as fronteiras da sele¢do nacional e chegou aos jogadores
estrangeiros.
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A andlise do fragmento nos permite afirmar, entdo, que a dualidade persiste no
discurso da revista. O tom positivo em torno de aspectos festivos do evento — protagonizados,
ao que parece, apenas por ‘“brasileiros” ideologicamente afinados a revista — pode ser
identificado. Ao mesmo tempo, grupos contrarios a realizacdo do Mundial — e ao pano de
fundo ideologico com o qual Veja e seus leitores se identificam — continuam a ser
deslegitimados pela revista (como se, antes do inicio do evento, o futebol nacional houvesse
sido “apropriado” pelas “garras” de “politicos aproveitadores”, “blocos depredadores”, e
“sindicatos que envergonham os trabalhadores” — 0s quais, ao que parece, Veja ndo considera
“brasileiros”). Apesar disso, ja se comeca a notar um principio de inversdo discursiva, no que
diz respeito as expectativas negativas dos profissionais da revista em relacdo aos aspectos
“extracampo” inerentes a competicdo — descritos em tom apocaliptico e catastréfico antes do
inicio do evento (como mostramos em pesquisas anteriores).

Ainda assim, quando o texto fala em “elegincia e classe criativa em situagdes de
adversidade”, em tom positivo, é possivel — e necessario — que nos questionemos: “elegancia”
e “classe criativa em situagdes de adversidade” por parte de quem? Quais “brasileiros” seriam
0s possuidores destes atributos simboélicos — isto €, destas nocdes representacionais com as
quais Veja identifica — de forma generalista — os “brasileiros”: os que estavam na “ilha de
Primeiro Mundo cercada de Brasil”, assistindo a abertura do Mundial e gritando palavras de
baixo caldo quando a imagem de Dilma Roussef aparecia no teldo do estadio; ou os que
estavam de fora da “festa” e haviam “aprisionado” o futebol em suas ‘“garras” —
ideologicamente contrarias aos ideais de Veja? Isto ¢, a que “brasileiros” o discurso da revista
se dirige quando fala em “elegancia” e “classe criativa em situagdes de adversidade”? E a
quais grupos sociais os jornalistas do periodico representam, em suas construgdes identitarias
a respeito da “nacdo”? “Povo” ou “pagadores de ingresso”? Terceiro mundistas ou primeiro
mundistas? Ao que parece, apenas a seus leitores.

Neste sentido, estabeleceu-se, no discurso de Veja — uma relagdo de cumplicidade e de
retroalimentacdo discursiva (entre locutor e destinatario) na producdo de mais de uma nocao
de identidade brasileira (comprovando, por um momento, a ideia de uma “pluralidade de
identidades” nacionais apontada por Renato Ortiz). Uma pluralidade que se expressa nos

discursos dualistas de Veja e nas “relagdes de poder” que ficam implicitas aos textos da
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revista. Uma pluralidade que se expressa na interculturalidade com a qual os diversos grupos
sociais “brasileiros” convivem.

Para alem disso, esta relacdo de retroalimentacdo discursiva também ficou evidente
nos textos de Veja quando os jornalistas da revista descreveram o comportamento dos
“brasileiros”, durante o0 mundial, na recepcao aos turistas. Em reportagem publicada no dia 16
de julho de 2014 (na edicdo 2382), os profissionais da Editora Abril mostram que — apesar da
derrota da Selecdo Brasileira para a Selecdo Alemd, por 7x1, pela semifinal do Mundial
(alguns dias antes da publicacdo da edicdo em questéo) — a recepgao aos turistas e a festa fora
das quatro linhas fez dos “brasileiros” “Milhdes de vitoriosos”, como indica o titulo da
matéria, seguido pela linha-fina, a qual transcrevemos, abaixo:

Mesmo com o vexame do futebol dentro do campo, o povo brasileiro mostrou-se a
altura de um megaevento esportivo internacional: recebeu os estrangeiros de bragos

abertos e ajudou a ampliar o alcance de uma ferramenta muito Gtil no cenario
mundial de hoje — o soft power do Brasil.

Figura 4: Reportagem publicada na edicdo 2382 da revista Veja indica a dualidade discursiva
implicita aos discursos da revista.

Fonte: Acervo Digital da Revista Veja — http://veja.abril.com.br/acervodigital/. Acesso em 27 fev. 2016.
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Deste modo, o texto dos jornalistas de Veja segue em tom otimista quando aborda a
maneira com que “o povo brasileiro” (aqui, mais uma vez, ¢ necessario que nos
questionemos: quais “brasileiros”?) recebeu os estrangeiros, em uma espécie de celebragdo
pelo “encantamento” com que — de acordo com a revista — “somos” vistos pelo olhar

autoctone (apesar do “vexame” em campo):

Talvez nunca fique bem estabelecida a dimenséo do feito brasileiro. Com o0 vexame
diante da Alemanha nublando o ambiente, é mais dificil perceber a vitoria robusta de
milhGes de brasileiros que, pela primeira vez na vida, receberam 600.000 visitantes
estrangeiros numa leva Unica e agiram com graca e elegancia, mesmo depois da
catastrofe dos 7x1. [...] Até os argentinos, muitos dos quais imaginavam que seriam
mal recebidos devido a rivalidade entre os dois paises no futebol, registraram em
entrevistas, sites e redes sociais que o Brasil enfrentou problemas de organizacéo
durante a Copa do Mundo, mas tudo foi superado por causa ‘de la simpatia de su
gente’. [...] A vitéria do povo brasileiro pode fazer bem a autoestima nacional, mas
vale mais do que isso. No cenario internacional, é crescente o peso daquilo que o
cientista politico americano Joseph Nye chamou de soft power. Literalmente,
significa ‘poder suave’, mas se refere ao poder das ideias, dos valores, da cultura de
um pais. E o oposto do hard power, cuja traducdo literal é poder duro e descreve o
peso das armas, da forca militar e da intimidacdo econdmica.

Poderiamos afirmar, entdo, que a nocao de identidade nacional brasileira é pautada por
um contexto de dualidade e de instabilidade discursiva, o qual pode variar de acordo com o
grupo social a que se esta referindo — no caso, a que os jornalistas de Veja se referiram? Ao
que parece, sim. Mas, a problematica da brasilidade é complexa demais para que se admitam
“verdades”, como j& nos apontou Renato Ortiz: “[...] toda identidade ¢ uma construgdo
simbdlica (a meu ver necesséria), o0 que elimina portanto as duvidas sobre a veracidade ou a
falsidade do que é produzido.” (1985, p. 08).

4 Consideracdes Finais

Como pudemos verificar, a nocdo de identidade brasileira € instavel, intercultural, e
maultipla (em determinados momentos, dualista — notadamente, quando se pensa no futebol
como elemento de distingdo nacional), uma vez que, antes do inicio do evento, Veja trabalhou

com uma identidade ladica profundamente estabelecida, que reforgou a visdo de Brasil como
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a “patria de chuteiras”; mas, ao mesmo tempo, em um nivel “extracampo”, restaurou uma
identidade de valorizacdo do padréo europeu e do estrangeiro, nos momentos em que falou
sobre eficiéncia e qualidade nos servigos e, sobretudo, nos momentos em que estabeleceu uma
relagdo de cumplicidade discursiva com os seus leitores nas criticas ao Estado ou, no inverso
da moeda, na celebragdo pela “simpatia de su gente” (brasileiros “pagadores de ingressos”).

Pdde-se perceber, ainda, que a dualidade em que se colocavam os discursos de Veja
antes do inicio do evento, aos poucos, inverteu-se, conforme o Mundial se desenrolou de
maneira positiva e as previsdes catastréficas e apocalipticas (com relacdo a capacidade do
Brasil e dos “brasileiros” de organizar um megaevento) diminuiram — bem como a “for¢a”
dos “guerreiros de camisa amarela” e a ideia de que somos o “pais do futebol”. Portanto, tém-
se, com o presente trabalho, uma comprovacao (ainda que parcial) de que os conflitos e 0s
tensionamentos aos quais as sociedades interculturais e seus grupos culturais e sociais estdo
submetidos podem se desenvolver, se disseminar e se legitimar, também (e, por que ndo, com
relevo), por meio das plataformas de comunicacdo de massa e/ou das paginas de uma revista,
como € o caso de Veja. Por isso, cabe aos pesquisadores em Comunicacdo a tarefa de
perceber e analisar como esses espacos de negociacdo de conflitos e de tensbes sociais se
articulam com a producdo e a atribuicdo de identidades nacionais, culturais e sociais nos
veiculos de imprensa e na esfera publica. Isto é, a que grupos sociais 0s veiculos de
comunicacdo estdo representando em seus textos? Esta é uma pergunta que pode ser feita por
nos, pesquisadores em Comunicagdo, como se demonstrou aqui.

E necessario que, desde ja, em proximas pesquisas, avancemos para uma melhor
discussdo sobre a questdo das identidades nacionais em um contexto de globalizacdo, de
mundializagcdo e de fragmentagdo das relagdes sociais (e, por consequéncia, da producédo
cultural e identitaria). Pensando nisso, terminaremos este artigo do mesmo modo que o
comecamos: existiria, de fato, como questiona Michel Debrun (1990), um “ser brasileiro”
unico? Ou seja, € possivel que se pense em uma identidade “essencialmente” brasileira; uma
identidade unicamente nacional; ou uma identidade que englobe todos os brasileiros, em um
s6 “pacote” identitario? Seria o Brasil, ainda, o “pais do futebol”?

Diante do que foi visto aqui, e pensando no contexto de fragmentacdo das relagdes

sociais e de globalizacdo da producdo simbdlico-cultural, seria apropriado que encerrdssemos
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com uma unica palavra, objetiva e forte: ndo! Mas, em se tratando da questdo da brasilidade e
das culturas nacionais, € melhor que ndo nos precipitemos. Deixa-se 0 convite para uma

proxima reflexao.
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