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O ornamento arquitetonico como linguagem produtora de sentidos: uma
analise semiotica dos edificios da av. Faria lima

Autora: Juliana Monticelli
Orientadora: Profa. Dra. Luciana Coutinho Pagliarini de Souza

Linha de Pesquisa: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: Esta dissertagdo se faz na intersecdo entre comunicacao e arquitetura como produto
da cultura. Da arquitetura vem o objeto de estudo: o ornamento na contemporaneidade; da
comunicagdo, a abordagem desse elemento arquitetonico como linguagem produtora de
sentidos. O corpus escolhido para a pesquisa sdo os ornamentos presentes em edificios
corporativos da Avenida Faria Lima em Sao Paulo. O ornamento neste trabalho sera
entendido como a expressado estética do edificio, envolvendo deste o revestimento até a forma
global de sua constru¢do. Esta defini¢do de ornamento, assim como a classificagdo que
utilizaremos na escolha dos edificios que serdo analisados sera feita baseada em Moussavi e
Kubo (2008). Esta classificacao se dd em fun¢do do grau de profundidade do ornamento em
relagdo a construcao, sendo elas: a forma, a estrutura, a tela, e a superficie. O objetivo geral
serd entender como a arquitetura contemporanea dialoga com a cultura a partir de seus
ornamentos, auxiliando na constru¢do de uma imagem e um imaginario dentro de um
determinado contexto. Para tratar da rela¢do entre cidade e comunicagdo, assim como 0s
conceitos de imagem e imaginario nas cidades, buscaremos tedricos como Ferrara (2000) e
Lynch (2011), que irdo trabalhar a percep¢ao ambiental na cidade do final do século XIX e do
século XX. Para entender a relacdo entre ornamento e arquitetura, iremos trabalhar com
alguns autores como Sa& (2005), Moussavi ¢ Kubo (2008), Munari (1997) e Venturi
(2003;2004), entendendo que a esséncia desta relacdo estd nos principios de composicao
como ritmo, simetria, textura, modulacdo, entre outros. Serdo trabalhados nesta etapa trés
momentos histéricos relevantes para nosso objeto de estudo: o ornamento classico, 0 moderno
e o contemporaneo. Para a metodologia de anélise dos ornamentos encontrados nos edificios
coorporativos da Faria Lima, faremos uso da semidtica de Pierce (2003) que sera aplicada na
leitura da cidade e sua arquitetura sustentada por Santaella (1996, 2002) e Ferrara
(1998,1999,2000,2009). Para a andlise cultural da cidade pos-moderna e contemporanea,

iremos nos fundamentar em autores que tratam deste tema como Harvey (1992), Jameson
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(2006) e Montaner (2002, 2009). Esse estudo ¢ relevante para os estudos
comunicacionais/culturais relacionados a cidade, auxiliando no entendimento de que a
arquitetura cria significados sociais para além de suas fungdes praticas, sendo uma expressao

da sociedade, e desta forma, do meio onde esta inserida.

Palavras-chave: Cidade. Comunicacao. Imagem. Imaginario. Ornamento

Comunicacao e politica: descricao, classificacdo e analise de blogs
jornalisticos

Autor: Domingos Savio Gongalves
Orientador: Felipe Tavares Paes Lopes

Linha de pesquisa: Midias e Praticas Socioculturais

Resumo: A democratizacdo da informag¢dao encontrou um novo ambiente nas multiplas
possibilidades ofertadas pelo crescimento da internet, a hoje indispensavel rede mundial que
conecta milhdes de computadores e pessoas no mundo através das influentes redes sociais
virtuais. Esta pesquisa que tem como tema central a blogosfera e, por objeto, blogs
jornalisticos de politica, busca contribuir para a compreensao do processo de apropriagcdo das
novas tecnologias pelo campo do jornalismo politico. Ela se justifica uma vez que os blogs
jornalisticos conquistam cada vez mais adeptos, evoluem num ambiente social virtual que
cresce e extrapolam o espago da internet para o cotidiano. O trabalho descreve o ambiente
virtual que permitiu o desenvolvimento dessa nova ferramenta de comunicagdo que traz
através das postagens de jornalistas, noticias, opinides, informagdes, debates, entrevistas e
ativismo relacionados a atividade politica. A pesquisa foi efetuada considerando a matriz de
género desenvolvida por Primo (2010) e as cinco etapas propostas na metodologia de
Penteado; Santos e Araujo (2009) que consistiram em (1) historiar e descrever os blogs, (2)
classificar, (3) analisar a estrutura, (4) analisar o conteudo e (5) analisar a interatividade. Foi
possivel comprovar que os blogs jornalisticos sdo importantes ferramentas que possibilitam a
ampliacao e participagdo politica e que as conversas nos foruns de discussao muitas vezes sao
carregadas de superficialidades, com argumentos caracterizados pela falta de qualidade,
auséncia de analises criticas e de propostas e mesmo avaliagdes morais. Ao final da pesquisa,

ap6s a andlise dos resultados, foi confirmado que o historico profissional e o perfil do
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blogueiro influencia as conversas existentes nos foruns, que os blogs atuam dentro de uma
rede de relacionamentos virtuais construidos pela blogosfera, atraem pessoas com diferentes
alinhamentos politicos, embora predomine a afinidade com o blogueiro e sua rede social.
Também em decorréncia dos levantamentos efetuados € possivel afirmar que os jornalistas de
politica, auxiliados pelas novas tecnologias e pelas redes sociais virtuais imprimem maior
velocidade na producao de contetidos e diminuem o intervalo entre o acontecimento do fato e
sua divulgacdo. Em outras palavras: o jornalismo online encontra nos blogs uma eficiente

arma na corrida para vencer o tempo.

Palavras-chave: Politica. Jornalismo. Blogs. Redes sociais virtuais. Interatividade.

Marca e publicidade: ressignificacio da velhice

Autor: Bruno Antonio da Silva Martins
Orientadora: Profa. Dra. Maria Ogécia Drigo

Linha de Pesquisa: Anélise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: A pesquisa, que tem como tema a relagdo entre as marcas e a periodizac¢ao da vida,
parte do pressuposto de que, na contemporaneidade, as marcas, via publicidade, propdem
sentidos e valores, estilos de vida, incitam a imagina¢ao, guardando vinculos, em algumas
producdes, com os periodos da vida: infancia, adolescéncia, juventude, idade adulta e velhice.
Norteada pela pergunta: Como as marcas, via publicidade, engendram valores relativos a
velhice e, em que medida, tal movimento pode contribuir para a ressignificagdo deste periodo
da vida?, a pesquisa tem como objetivo geral compreender como a publicidade ressignifica a
velhice e como objetivos especificos: refletir sobre a periodizagdo da vida na
contemporaneidade; identificar as transformagdes de concepgdes de marca e publicidade neste
contexto; explicitar os valores relativos a velhice propostos pela publicidade e conjeturar
sobre a possibilidade da publicidade contribuir para a ressignificacao da velhice. Para alcancar
tais objetivos estabelecemos o seguinte protocolo de pesquisa: 1.Selecdo de pecas
publicitarias impressas e audiovisuais, veiculadas no periodo de 2011 a 2014, guiada pelas
palavras-chave: Idoso (ou termos sinonimos: Terceira Idade, velhice) e Publicidade; 2.

Classificacdo das pegas e selecdo de pecas para analise; 3. Selecdo de estratégias
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metodoldgicas para analises das pecas; 4. Realizagdo de estudos sobre o conceito de idoso,
bem como sobre a marca e publicidade no contexto atual; 5. Andlise das pecas publicitarias;
6. Andlise dos resultados obtidos, visando identificar os valores propostos pelas marcas e a
reflexao sobre o potencial desses para a reconstrugdo da velhice. As estratégias metodologicas
sao as seguintes: documentagdo indireta (pesquisa bibliografica) e analise semiotica, na
perspectiva da semidtica peirceana, de pecas publicitarias impressas. Para as pecas com
movimento, acrescentamos estratégias advindas da andlise de filmes, conforme a proposta de
Aumont e Marie (2013). Entre os resultados, destacamos que a qualidade de vida do idoso
esta vinculada a tecnologia, tanto em relacio ao bem-estar quanto a construcdo de
relacionamentos pessoais. A reflexdo sobre a relacio da publicidade no processo de
construgdo social de um periodo da vida constitui a importancia desta pesquisa, que €
pertinente a linha de pesquisa Analise de Processos e Produtos Midiaticos, por tratar de
relagdes entre a publicidade (midia) e a periodizagdo da vida envolvendo a analise de pecas

publicitarias.

Palavras-chave: Marca. Publicidade. Periodizagao da vida. Velhice. Analise semiotica.

Comunicac¢ao na educacgao: o potencial do diagrama para formatos de
conteudo em processos formais de ensino

Autor: Henri Marcos Esgalha Castelli
Orientadora: Profa. Dra. Maria Ogécia Drigo

Linha de Pesquisa: Anélise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: Considerando-se a possibilidade de langcar um novo olhar, na perspectiva da
semiotica peirceana, para as diversas linguagens, entre elas as linguagens das midias e a das
disciplinas escolares, que se entrecruzam no contexto escolar, notadamente nas salas de aula,
a pesquisa contempla a interface entre comunicagdo e educagao e ¢ guiada pela pergunta: Que
formato de conteudo escolar, distinto do texto (verbal), seria pertinente & educacao formal?

Responder tal pergunta implica atingir o objetivo geral de compreender a relacdo entre
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comunicacdo, educacdo e linguagem e os objetivos especificos de explicitar como a disciplina
escolar pode ser vista como linguagem que se constitui também com signos distintos do
verbal e refletir sobre o potencial do diagrama, na perspectiva peirceana, para compor um
formato para conteudo escolar. A pesquisa, que ¢ qualitativa, empregara o método da
documentacao indireta - pesquisa bibliografica — e valer-se-a4 de analise de dados coletados
com a aplicacdo de questionarios para alunos do ensino superior, quando da aplicacdo do
formato diagramatico para conteudo de ensino, elaborado pelo pesquisador. Os resultados sdao
relevantes para a comunicagdo a medida que propde um formato para conteudo escolar, que
leva em conta a visualidade e também propicia conexdes com outros produtos midiaticos;
enquanto para a educagdo, a contribuicao esta na construcdo de um novo olhar para as
disciplinas escolares e para o processo de ensino/aprendizagem, que privilegia o signo, ou o
modo distinto de sugerir, apresentar ou representar ideias, conceitos € no qual o aprendiz ¢ um
tradutor de signos. A pesquisa ¢ pertinente a linha de pesquisa Andlise de Processos e
Produtos Midiaticos por apresentar reflexdes sobre a comunicagdo na educacao e por elaborar
um formato diagramatico para conteudo de ensino, considerando-se o jogo entre aspectos

comunicacional e educacional, via linguagens, presente nas salas de aula.

Palavras-chave: Comunicac¢ao/Educacao/Linguagem. Semidtica peirciana. Formato para
conteudo de ensino. Diagrama. Mapa Conceitual

Comunicac¢ao da sensorialidade: gastronomia e o chef Michel Bras em
destaque

Autor: Rafael Falconi Candiotto
Orientadora: Profa. Dra. Maria Ogécia Drigo

Linha de Pesquisa: Anélise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: O tema da nossa pesquisa esta na interface entre comunicacao € gastronomia e tem
a producao do chef Michel Bras como foco, sendo guiada pela pergunta: Como se da a
comunicagdo da sensorialidade com a culinaria do chef Michel Bras? Assim, compreender
processos de comunicagdo da sensorialidade na gastronomia constitui o objetivo geral da
pesquisa, enquanto identificar a relagdo entre gastronomia e as midias; explicitar a concepgao

de gastronomia inerente a produgdo do chef Michel Bras e descrever e avaliar aspectos que
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propiciam o desenvolvimento dos sentidos no intérprete sdo os objetivos especificos. Para
alcancar tais objetivos serao utilizados as seguintes estratégias metodologicas: documentagdo
indireta (pesquisa bibliografica) e andlise semiodtica de cinco imagens (representacdes
visuais), na perspectiva da semiotica peirceana, que constam no livro Bras: Laguiole Aubrac,
de 2002, agrupadas em cinco categorias: Entrada, Sopa, Peixe, Carne e Sobremesa; analise
tematica de quatro videos disponibilizados no Youtube e do documentario Step up to the
Plate. Entre os autores que compdem a fundamentagao tedrica destacamos Franco, Flandrin e
Montanari e Carneiro para tratar da gastronomia; Debord, Lipovetsky e Serroy, Sodré e
Maftesoli, entre outros, para refletir sobre a midiatizagdo da gastronomia e Santaella, para
analise semiodtica das imagens, acrescentando-se Aumont e Marie, para andlise tematica dos
videos e do documentario. Avaliar o potencial de imagens, que constam do corpus anunciado,
na ressignificagdo da gastronomia constitui a importancia desta pesquisa vinculada a Linha de

Pesquisa Analise de Processos e Produtos Midiaticos.

Palavras-chave: Comunicacao. Gastronomia. Midia. Sensorialidade. Chef Michel Bras.

Narrativas fotojornalisticas: mapeamento dos trabalhos apresentados no
Brasil entre 2010 e 2014

Autor: Diogo Azoubel
Orientadora: Monica Martinez

Linha de Pesquisa: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: Este texto revela o mapeamento da producdo cientifica sobre fotojornalismo no
Brasil. A base empirica sdo as pesquisas apresentadas entre os anos de 2010 e de 2014 nos
eventos da Compds, da Intercom (nacionais e regionais) e da SBPJor. Fazem parte do corpus
investigativo 63 trabalhos sobre o tema; desses um ¢ pratico (empirico) e, portanto,
semelhante a este estudo. Os métodos de procedimento comparativo, monografico e
estatistico sao articulados em uma abordagem quali quantitativa que mostra, dentre outras
questoes, as disparidades entre o perfil dos pesquisadores do género feminino e do género
masculino: apesar de maioria, o impacto da producdo delas ¢ menor no que toca a titulagdo.

Da mesma forma, a concentracao de pesquisas as regioes Sudeste e Sul, especialmente nos
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estados de Sao Paulo e do Parand, indicam o desequilibrio do fazer cientifico Brasil adentro.

Palavras-chave: fotojornalismo; trabalhos apresentados em eventos cientificos da

Comunicagao; Compos, Intercom; SBPJor.

Comunicac¢ao e pensamento sistémico: um estudo sobre constelacdes
familiares

Autora: Vera Lucia Muniz Bassoi
Orientadora: Miriam Cristina Carlos Silva

Linha de Pesquisa: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: A pesquisa tem como tema a comunicagdo sob a perspectiva do pensamento
sist€émico, na confluéncia do pensamento filos6fico de Bert Hellinger, criador das
Constelacdes Familiares. Com o objetivo geral de compreender a comunicagao interpessoal
no ambito familiar e especificos de explicar os ruidos que interferem na comunicacao entre
familiares, bem como demonstrar que a Constelagdo Familiar pode amenizar tais ruidos,
buscamos contribui¢des no pensamento sistémico de Bateson e nos conceitos de campo
morfico e ressonancia morfica, dados por Rupert Sheldrake. Também nos apoiamos, nas
discussoes sobre a comunicagdo, em Norval Baitello Junior, entre outros. Para alcancar tais
objetivos apresenta-se um caso clinico, que se vale de bonecos para representar familiares da
pessoa que recebe atendimento individual, sendo que a narrativa tem um papel preponderante
e, em seguida, analisamos essa mesma sessdo considerando os conceitos mencionados. A
relevancia desta pesquisa estd na possibilidade de tratar a comunicacdo interpessoal, no

ambito familiar, na perspectiva do pensamento sistémico.
Palavras-chave: Comunicacao interpessoal. Pensamento sist€émico. Constelagdo familiar.

Narrativa. Ruido.

Comunicac¢ao contemporianea, cultura digital e praticas socioculturais:
relacoes entre usuario-interator e tecnologia Qr code
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Autor: Felipe Parra
Orientador: Prof. Dr. Wilton Garcia

Linha de pesquisa: Midias e Praticas Socioculturais

Resumo: Esta pesquisa insere-se no campo da Comunicacao e Cultura e trata das relacdes
entre sujeito contemporaneo e tecnologia QR Code, a fim de redimensionar complexidades
tecnologicas que se estabelecem a partir desse vinculo. De modo especifico, a pesquisa reflete
acerca da sociedade atual, observada a partir dos cddigos QR Code. A maneira como as
tecnologias emergentes oferecem potencialidades técnicas, que impulsionam mudangas nas
praticas socioculturais, permeia a problematica desta pesquisa. Justifica-se a elaboragao deste
estudo pela verificagdo de que, no campo contemporaneo da Comunicagao, se valoriza mais o
QR Code como solugao tecnologica do que como objeto de estudo. O percurso metodoldgico
constitui-se de uma investigacao qualitativa, empirica exploratoria, para tentar redimensionar,
na pratica, as relagdes entre elementos humanos e tenologicos. O embasamento teorico,
flexivel e dinamico dos estudos contemporaneos delineia o pensamento proposto nesta
dissertacdo, ao associar e desenvolver conceitos entre estudos culturais e tecnologias
emergentes. Os resultados apontam para a emergéncia de novas inquietagdes acerca dos
codigos bidimensionais.

Palavras-chave: Comunicacao Contemporanea. Cultura Digital. Complexidade Tecnolégica.
Estudos Contemporaneos. QR Code.

Processos comunicacionais nos jogos narrativos:
a relacao entre o roleplay e as historias de vida dos players

Autor: Tadeu Rodrigues Tuama
Orientadora: Monica Martinez

Linha de Pesquisa: Anélise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: Essa pesquisa objetiva responder questdes acerca da possibilidade de um processo
comunicacional nos jogos narrativos, aqui compreendidos como o conjunto composto por
RPG (Role Playing Games) e larp (live action role play). A intengdo, com isso, ¢ interpretar

uma possivel relagdo entre o roleplay observado nesses jogos com as histérias de vida dos
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participantes. Para tanto, ¢ composto por um uma revisao de literatura, que visa compreender
os trés elementos componentes do objeto estudado, aqui denominados imagindrio, narrativo e
vincular. Alguns dos principais referenciais tedricos vistos nesse levantamento sdo Joseph
Campbell, Mircea Eliade, Carl Gustav Jung, Jorge Miklos, Malena Contrera e Vilém Flusser.
Complementa-se com a observacao participante de uma sessao de jogo e com a conducao de
entrevistas com os participantes do jogo a partir de metodologia proposta por Monica
Martinez. A partir desse percurso, considera que, a partir da interpretacdo da relagdo vista
entre personagens € players no estudo empirico conduzido, os jogos narrativos constituem um
processo comunicacional, uma vez que a narrativa tecida nesse objeto concilia a imaginacao e

a socializagdo dos participantes.

Palavras-chave: Comunicacdo. Narrativas. Fenomenologia. Historias de vida. Jogos
narrativos.

A familia homoafetiva nos livros infantis: por uma comunicacio poética

Autora: Marina Tranquilim
Orientadora: Miriam Cristina Carlos da Silva

Linha de Pesquisa: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

Resumo: Esta pesquisa tem como tema a comunicagdo poética do livro ilustrado e a
representacao da familia homoafetiva nos livros infantis. Como ponto de partida, questiona-
se: Como ¢ criada a representagao/construcao da tematica da familia homoafetiva, hoje? Seria
o livro ilustrado e sua constru¢cdo poética um caminho possivel para a abordagem dessa
tematica, que necessita de mais visibilidade? Assim, o objetivo geral deste estudo ¢ investigar
as possibilidades comunicacionais poéticas do livro ilustrado. Como objetivos especificos:
construir um panorama sobre a historia do livro ilustrado; explorar e analisar a construgdo da
tematica da familia homoafetiva em narrativas de livros infantis; problematizar a
comunicagdo poética encontrada nos livros ilustrados como forma de abordagem complexa e
sensivel para se representar a familia homoafetiva. Assim, a pesquisa se faz principalmente
sob a base teorica de Sophie Van der Linden (2011), para se entender a histéria do livro

ilustrado, Roman Jakobson (1969), Octavio Paz (1996), Nelson Brissac Peixoto (1993),
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Samira Chalhub (2005) e Miriam Cristina Carlos Silva (2012), para a comunicagdo poética,
Massaud Moises (2006), para a analise de narrativas (2005) e Vilém Flusser (2013), para o
conceito de comunicagdo. Ressalta-se que outros autores complementam dialogicamente esta
discussao teorica. Como metodologia, optou-se por uma pesquisa exploratoria sobre os livros
infantis brasileiros que abordam a tematica da familia homoafetiva, chegando-se a Olivia tem
dois papais e Meus dois pais; além disso, apresenta-se um panorama descritivo do livro
ilustrado e, por ultimo, explora-se, a partir da analise da narrativa dos livros Eu tenho duas
mdes € Papai e eu, as vezes, diferentes possibilidades de mediagdo e interpretagdo, ao
diferenciar-se o livro poético do livro infantil de carater informativo. Conclui-se sobre a
possibilidade da abordagem da familia homoafetiva com o signo poético como forma

complexa e sensivel de representacdo e reconfiguracao do mundo.

Palavras-chave: Familia Homoafetiva. Livro infantil. Livro ilustrado. Comunicagdo poética.
Narrativas. Comunicacao ¢ cultura.

Corpo e performance no Instagram da Companhia de Teatro “Os Satyros”

Autora: Vanessa Frigo do Espirito Santo
Orientador: Prof. Dr.Wilton Garcia

Linha de Pesquisa: Midias e praticas socioculturais

Resumo: O teatro contemporaneo — além de expressdao estética e cultural, plural e
fragmentada — também ¢ um veiculo de comunicagdo em constante transformagdo. A presente
pesquisa aborda o campo da comunicagdo e cultura sobre corpo e performance no teatro
contemporaneo. O recorte ¢ realizado pela observagdo das fotografias postadas pela
Companhia de Teatro Os Satyros no Instagram. Justifica-se ao olhar para o corpo como
imagem corporal e propor uma investigagdo interdisciplinar nas novas midias sociais. A
problematizacao esta em identificar nas fotografias publicadas pela Companhia de Teatro Os
Satyros caracteristicas do teatro pos-dramatico, no que diz respeito ao corpo € a performance.
Objetiva estudar corpo e performance nas fotografias da Companhia de Teatro Os Satyros
publicadas no Instagram, sobretudo acerca da producdo de presenca. O percurso metodologico
baseia-se em observar, descrever e discutir; uma pesquisa bibliografica para dar suporte ao

escopo e acompanhamento do perfil @ossatyros na midia de relacionamento. O embasamento
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tedrico desta pesquisa sao os Estudos Contemporaneos, que aproximam estudos culturais e
tecnologias emergentes, ao envolver comunicagdo, performance ¢ teatro contemporaneo. A
proposta desta pesquisa ¢ observar as fotografias sob o ponto de vista da comunicagdo e da
cultura. Dessa forma, propor uma discussdao sobre a producdo de presenga no teatro e¢ na
fotografia.

Palavras-chave: Comunicacao e Cultura; Corpo e Performance; Teatro pos-dramatico; Cia
Os Satyros; Instagram.



