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Resumo:

O Eurovision Song Contest é um concurso musical realizado desde 1956,
quando teve o intuito de fortalecer os vinculos entre as nagdes europeias
apos a II Guerra Mundial. Atualmente, cerca de quarenta paises enviam
cancgles ao certame, que é realizado em trés noites — duas semifinais e
uma final. A Irlanda ainda guarda o recorde de sete vitérias, porém, nos
ultimos anos, os concorrentes irlandeses ndo conquistaram bons
resultados. Em 2018, depois de quatro edigbes, o pais retorna a final com
Ryan O'Shaughnessy, que interpretou Together e explorou a tematica
LGBT em palco. Essa empreitada pode estar ligada a uma estratégia de
nation branding, um processo que edita e exibe a identidade nacional em
forma de midia. O intuito é atrair turistas e apresenta o pais como um
parceiro econémico interessante. O objetivo do presente trabalho é
investigar aspectos relacionados a participagdo da Irlanda no Eurovision
2018, através de uma anadlise de conteldo, observando eventos que
precederam e sucederam a apresentacdo no festival e os possiveis
interesses no uso da tematica LGBT.
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The Eurovision Song Contest is a music contest held since 1956 when it
was intended to strengthen ties between European nations after World
War II. Currently, about 40 countries send songs to the event, which is
held in three nights - two semifinals and one final. Ireland still holds the
record of seven wins, but in recent years Irish competitors have failed to
reach decent results. In 2018, after four editions, the country returns to
the final with Ryan O'Shaughnessy, who performed Together and explored
the LGBT theme on stage. This venture may be linked to a nation branding
strategy, a process that edits and displays national identity in the form of
media. The intention is to attract tourists and presents the country as an
interesting economic partner. The aim of this paper is to investigate
aspects related to the participation of Ireland in Eurovision 2018, through
a content analysis, observing events that preceded and followed the
festival presentation and the possible interests in the use of LGBT theme.

Ireland. Eurovision 2018. Ryan O'Shaughnessy. Irishness. Nation
branding.
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1 Introducao

O Eurovision Song Contest 1 € um evento musical organizado
anualmente pela UER - Unido Europeia de Radiodifusao. Com mais de
sessenta edicoes, o festival ganhou notoriedade em todo o mundo, deixando
de ser limitado a audiéncia europeia, com o advento da internet e dos veiculos
de comunicacdo. Em 1956, em sua primeira edicdo, sete paises estiveram
presentes, um numero que cresceu gradativamente até chegar a cerca de
quarenta nas ultimas edi¢des. Hoje, o Eurovision é realizado em trés noites:
duas semifinais e uma final. Os resultados sao determinados por uma
combinacdo de votos do publico e de um grupo de jurados de cada pais
concorrente. A jornada da Irlanda no festival apresenta um contraste entre o
sucesso nos anos 90 e os baixissimos resultados entre o final dos anos 2000
e a década de 2010. Os irlandeses ainda detém o recorde histérico de sete
vitorias, mas manté-lo tem sido cada vez mais dificil nos ultimos anos. Entre
2014 e 2017, a Irlanda foi eliminada durante as semifinais. O pais consegue
retornar a final em 2018 com a cangao Together, apresentada por Ryan
O'Shaughnessy.

Além da qualificacdo, a candidatura irlandesa teve destaque em
veiculos midiaticos, dentro e fora da Irlanda, devido a presenca de um casal
gay no videoclipe e na apresentacdo de palco. Explorar a tematica gay nado é
algo inédito no Eurovision. A Finlandia em 20132 e a Litudnia em 20153, por
exemplo, apresentaram beijos entre pessoas do mesmo sexo. Entretanto,
provavelmente, poucos exploraram tanto essa questao fora dos palcos. As
declaracdoes de O'Shaughnessy enfatizaram mais o casal de dangarinos do
gue a composicdao em si. O destaque para essa questdao pode estar ligado a
uma estratégia de nation branding, o que é, na verdade, o uso da identidade

nacional como uma marca.

1 Em Portugal, o Eurovision é usualmente chamado de Festival Eurovisdo da Cangdo. Contudo, a midia
brasileira costuma fazer uso do termo em inglés em suas reportagens. Assim, adotaremos o0s termos
EurOV|S|on ou Eurovision Song Contest nesse trabalho. Disponivel em: <https://gl.globo.com/pop-

em: 09 Jul 2019.

2 Krista Siegfrids, candidata da Finlandia em 2013 beijou uma mulher no palco. Disponivel em:
<https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-2326423/Eurovision-2013-Finnish-entrant-Krista-Siegfrids-
stokes-controversy-stage-kiss-leshian-wedding.html>. Acesso em: 09 Jul. 2019.

3 Os dancarinos de Monika Linkyte & Vaidas Baumila, representantes da Litu&nia em 2015, protagonizaram

um beijo gay e um beijo Iéshico. Disponivel em: <https://www.independent.co.uk/arts-

entertainment/eurovision/eurovision-2015-lithuanias-gay-kisses-praised-on-twitter-double-same-sex-kiss-

extravaganza-hell-yeah-10272434 . html>. Acesso em: 08 Jun. 2019.
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A utilizacdo do festival como plataforma para exposicao de nacdes para
uma larga audiéncia ndo é incomum. O interesse pode estar associado a
economia ou, por vezes, a necessidade de melhorar a imagem do pais no
panorama internacional. A tese do autor Paul Jordan (2011), intitulada The
Eurovision Song Contest: nation branding and nation building in Estonia and
Ukraine, discute como a Ucrénia e a Estonia utilizaram o Eurovision para se
posicionar no contexto cultural do mundo apds o fim da Unido Soviética. No
caso da Irlanda, o interesse pode estar ligado a seu novo momento
econdémico: A Fénix Celta. A partir de meados dos anos 90, a Irlanda
vivenciou um processo de intenso desenvolvimento, conhecido como Tigre
Celta, mas uma crise econdmica em 2008 pos fim a euforia capitalista. Em
2015, com apoio de multinacionais na area de tecnologia da informacao, os
irlandeses retomaram o crescimento. Dentro desse contexto, pode ser
necessario reapresentar a Irlanda ao mundo como um parceiro econémico de
potencial e um ambiente amistoso a diversidade, o que levanta o seguinte
guestionamento: estariam os irlandeses fazendo uso do Eurovision 2018
como uma plataforma de divulgacao de sua nation branding?

Nesse sentido, o presente trabalho tem como objetivo investigar
aspectos da participagao da Irlanda no Eurovision 2018, observando eventos
gue precederam e sucederam a apresentacdo no evento e, ademais, elaborar
percepcdes sobre o possivel interesse do pais em explorar a tematica LGBT.
A metodologia para o presente trabalho é a andlise de conteludo, escolhida
por ser uma ferramenta para o levantamento e interpretagdao de diversas
midias, a exemplo de cancgdes e videos. Primeiramente, foram explicitados e
listados fatos relacionados a candidatura irlandesa no Eurovision 2018. Os
elementos observados foram relacionados a uma revisao de literatura, haja
vista a necessidade de sustentar teoricamente a analise. Claudinei Campos
(2004) discute aspectos da analise de contelido e sublinha o fato do processo
ndo consistir em suposigdes subliminares de mensagens e simbolos. As
inferéncias devem ser produzidas por meio de pressupostos teoricos de
concepgoes variadas de mundo, além de considerar o contexto historico e
social da producgdo e recepgao do conteldo em questao.

A justificativa estd ligada a necessidade de elaborar discussdes criticas
multiculturais, o que implica em explicitar conteldos implicitos e refletir

acerca de interesses que vao além de expressoes artisticas ou mediaticas.
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Estudos relacionados a Irlanda podem ser uma contribuicdo para a variedade
das producbes académicas brasileiras, considerando que pais ainda detém
uma posicdo limitada em comparacdao a grandes industrias da midia, a

exemplo da briténica e da norte-americana.

2. Do Imaginario ao Material - Relagoes entre Nacao e Midia

Ao longo da histdria, o ser humano desenvolveu modelos diferentes de
agrupamento, relacdes que visavam cooperacao e sobrevivéncia. Uma das
formas mais contemporaneas é a nacao que, apesar do seu surgimento datar
do século XVIII, é considerada por muitos como uma condicao inata do ser
humano, um parametro utilizado para posicionar individuos e grupos no
panorama global. Entretanto, segundo Eric Hobsbawm (1990), o conceito de
nagdao pertence a um periodo relativamente recente. Compreendé-la como o
ponto de partida, ou o modo natural da existéncia humana, pode ser um
equivoco. Nesse sentido, propde-se compreender o enquadre nacional como
mutavel e sempre vinculado ao momento histérico. A conjuntura nacional
passa por modificacdes no decorrer da sua existéncia. Mediados pela
comunidade, valores e principios podem ser criados ou obliterados, sendo
essas transformacgodes impulsionadas por acontecimentos histoéricos. Portanto,
a nacgdo, considerada no presente trabalho como um formato de agrupamento
humano, deve ser observada dentro de uma rede sistémica de continua
movimentagdo de ideologias e artefatos culturais.

Partindo da concepcao de que seres humanos se agrupam e se
classificam através do conceito de nacdo, torna-se relevante pensar no que
mantém os sujeitos ligados a tais organizacdes. Existe uma ligagdo imaginaria
entre individuos, um acordo que reduz dessemelhancas em nome de uma
homogeneizacao ideoldgica. Assim, a nacao pode ser compreendida como
uma comunidade imaginada, conceito discutido por Benedict Anderson
(2008). Segundo o autor, a ligacao se estabelece a partir da invengao de
sentimentos de pertencimento que, independentemente de desigualdades e
exploragoes, estabelecem uma profunda camaradagem horizontal. Imersos
em sentimentos de unido, por vezes associados a ideais divinos e puristas,
sujeitos, sao levados a preservar a identidade e o territério nacional. Em
eventos histdricos, relativamente recentes, comunidades buscaram eliminar

umas as outras em nome dessas estruturas abstratas:
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No fundo, foi essa fraternidade que tornou possivel,
nestes dois ultimos séculos, tantos milhdes de pessoas
tenham-se nao tanto a matar, mas sobretudo morrer por
essas criagdes imaginarias limitadas (ANDERSON, 2008,
p. 34).

Porém, a nacdo nao pode ser compreendida com uma instancia
unicamente imaginada que emoldura os sujeitos em uma determinada arena
de convivéncia. O ser humano detém fungao ativa na manutencdo, ou até
mesmo na eliminagao, da estrutura nacional. Segundo Ernest Renan (2006),
existe um plebiscito diario entre os membros da comunidade acerca dos
rumos a serem seguidos. Ademais, o controle das decisdes comunitarias nao
pode ser tomado por uma autoridade normatizadora sem uso de forca e
coercdo. Nesse sentido, os habitantes sao responsaveis pelo gerenciamento
de signos, podendo assim definir o que é sagrado ou profano e, isto posto,
ndao podem ser retidos em um arranjo ideoldgico de nacdo a contragosto. Tais
conceitos trazem a percepgao dos agrupamentos para uma dimensao fisica,
atravessando a ideia da nacdo como meramente imaginaria. Ora,
considerando o homem como responsavel por modificacdes culturais, é
possivel inferir que o sujeito é a representacao palpavel da nagao, a dimensao
real da comunidade imaginada.

Em discussdes acerca da relacao do povo e regimes politicos, Georges
Didi-Huberman (2011) acredita que o povo precisa estar fisicamente presente
para que, através de aclamagdes, possa constituir uma poténcia politica. Para
0o autor, a aclamacao deve ser considerada uma atividade do povo, um
fendmeno observavel em regimes totalitarios. Através de clamores unanimes
em pracas e estadios publicos, recorrentes em Roma e na Alemanha nazista,
era possivel a ascensdao e manutencdo de liderancas totalitarias. Portanto,
torna-se notavel que a comunidade assume o papel de validar o Estado,
sendo o alicerce para a criacao de leis, instituicoes e, efetivamente, assegurar
a conjuntura politica da nacdo. A aclamacdao é a resposta do povo as
propostas de autoridades, uma reacao que possibilita a aplicacdo de politicas
e a permanéncia das liderancas no poder. Sem aclamacao popular, o controle
do Estado é fragilizado e seu poder de normatizar a comunidade é
drasticamente enfraquecido. Tal fato explicita que, mesmo sob o regimento
de entidades governamentais, a adesdao a novos artefatos culturais e

itinerarios de vida deve passar por consulta popular.
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Segundo Didi-Huberman (2011), a aclamacao esta ligada a regimes
totalitarios e, na contemporaneidade, as democracias ocidentais sdo
submetidas a poténcia politica do povo através da opinido publica. O fato é
que a exaltacdo de nacgoes, ideologias e lideres ndo desaparece com a
ascensao das democracias, mas acaba passando para o enquadramento da
opinido publica. Essa perspectiva evidencia que o clamor unanime pode ser
um nivel de legitimacao dificil de alcancar. O contexto contemporaneo expoe
continuamente o Estado a avaliacao popular, o que obriga autoridades, que
desejem alcancar ou permanecer no poder, a desenvolver continuamente
estratégias de convencimento. Através de texto e imagens, lideres, ou
aqueles que querem conquistar essa posicdao, levam mensagens e usam
artificios para seduzir a comunidade, objetivando alcancar notoriedade no
cenario politico local. Tal conjuntura atribui protagonismo as midias e as
novas tecnologias da informacao.

Henry Jenkins (2009), em Cultura de Convergéncia, discute aspectos
contemporaneos dos veiculos de comunicacdo e entretenimento. A obra
discute, essencialmente, fendmenos no contexto estadunidense. Contudo,
atualmente, tais tendéncias ja alcancaram outras arenas sociais, o que torna
a obra relevante para embasar o presente trabalho. A midia de carater
comercial estabeleceu padroes de perfeicao técnica, além de sistemas que
atravessam fronteiras e alcangam um largo nimero de pessoas. Assim,
progressivamente, a midia passa a assumir o lugar dos préprios habitantes
na producdo de histérias, imagens e sons dentro de padroes pré-
estabelecidos de qualidade. A cultura tradicional, construida e gerenciada
pela comunidade, passa a ser concebida como obsoleta e, por vezes, inferior.
Jenkins (2009) ainda afirma que ao enterrar esse formato de cultura, a
cultura comercial assume um lugar hierarquicamente superior, tonando-se a
cultura comum. Assim, a comunidade perde autonomia e seus artefatos
passam a ser controlados por instancias midiaticas, responsaveis por
determinar o que dentro da cultura tradicional serd considerado valido e
passivel de ser explorado.

Dentro desse enquadre, é previsivel que autoridades facam uso de
veiculos mediaticos para transmitir mensagens, modificar ideologias e, assim,
assumir o controle da opinido publica. A industrializacdo cultural, que tem

seus bens fabricados e distribuidos em massa, € um fendmeno que acelera a
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apreensdo e a obsolescéncia de produgdes, tais como cangdes e programas
de TV. Na verdade, desde o principio, os produtos da cultura contemporéanea
parecem ser projetados para breve obsolescéncia. Por conseguinte, a midia
pode construir narrativas politicas pereciveis e ter papel decisivo na ascensao
ou queda de sistemas politicos inteiros. Nao se trata de atribuir a essas
instituicbes o poder de determinar sujeitos ou grupos que devem ser
aclamados. Mas, por vezes, veiculos mididticos se tornam ferramentas
politicas cruciais para as democracias ocidentais contemporaneas, tdo
dependentes de validacdo popular para manutencdo de suas posicOoes de
poder.

Didi-Huberman (2011) expde que a gloria passa a tomar a funcao de
centro do sistema politico. Em outros periodos, modificacdes ideoldgicas
dentro da comunidade eram mais lentas. Discursos politicos estavam
confinados em espacos cerimoniais e dependiam, principalmente, da atuacao
dos participantes para alcancar notoriedade. Agora, a midia se encarrega de
difundir mensagens que sao introduzidas nos mais diversos momentos e
espacos, tanto publico quanto privado, e tornam personagens passiveis de
exaltacdo ou hostilidade. Discursos midiaticos podem construir um herdi com
a mesma velocidade que fazem do mesmo individuo um criminoso. Em
determinado periodo, um sujeito pode ser consagrado como herdi nacional,
aquele que conquistou a liberdade para a comunidade e tornou a nagao
soberana. Porém, o Estado, diluido em mensagens comunicacionais, pode
transformar o paladino da liberdade em um assassino vil, se isso for

conveniente para as liderangas politicas.

3. Rebelides e Feras EconOmicas - Transformacoes na Identidade
Irlandesa

Para compreender os tracos caracteristicos da Irlanda como uma nacdo
soberana, faz-se necessario observar seu percurso historico e eventos que os
constituiram como uma nacdo. A identidade irlandesa, ou irlandesidade,
surge em meio a uma série de conflitos com a coroa britanica, engatilhados
por diferencas politicas e culturais. Apesar de ter sido o primeiro territorio
tomado pelo Império Britanico, a Irlanda sustentou seus proprios tracos
culturais no decorrer dos séculos. As diferencas se tornaram mais evidentes

a partir de 1530, quando teve inicio a Reforma Protestante na Inglaterra.
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Segundo Jane Ohlimeyer (2016) a maior parte da populagao irlandesa se
manteve catdlica, o que representava uma ameaca a estabilidade do império.
Entdo, o governo inglés se engajou em anglicizar e civilizar a populagao
irlandesa, uma estratégia que visava conquistar a aclamagao da comunidade
ao enlacar os habitantes com seus tragos culturais - religido, praticas
agriculturais, idioma, leis e arquitetura.

Uma série de revoltas emergiram em resposta a politicas britanicas,
mas, provavelmente, a mais iconica foi o Levante de Pascoa de 1916. Mesmo
tendo durado menos de uma semana, o evento influenciou importantes
avancos separatistas que culminaram na Guerra da Independéncia (1919-
1921) e na instauracdao do regime republicano (1949). Alexandre Sampaio
(2008) afirma que a Revolta de 1916 foi impulsionada pela pretensao de
estabelecer uma Irlanda livre, catélica e gaélica. Tais ideologias partiram de
movimentos politicos e culturais, a exemplo da Liga Gaélica cuja doutrina
afirmava que a auténtica identidade irlandesa era gaélica e catélica por
exceléncia. O grupo também estava interessado em revitalizar a lingua
irlandesa, que perdeu espaco para o inglés durante o processo colonial.

Nesse sentido, é possivel observar que os insurgentes justificavam a
criacdo de um Estado irlandés independente através da concepcao de uma
comunidade imaginada. A sociedade irlandesa foi emoldurada por um intenso
nacionalismo cultural, o que convocou seus habitantes a aclamar lideres
separatistas e participar de conflitos. Sampaio (2008) afirma que, apesar do
fracasso militar, a insurreicao deu herdis a comunidade irlandesa que mesmo
depois da morte alcancaram gléria e protagonismo social. Entre os
personagens importantes esta James Connoly, apontado por Sampaio (2008)
como aquele que conduziu a rebelido, e Patrick Pearse, responsavel pelo
discurso que proclamou a Republica Irlandesa livre e deu inicio a Rebelido de
1916.

Considerando o nosso interesse em explicitar formas de manipulagao
da opinido publica, torna-se relevante discutir o caso de Roger Casement, um
irlandés que atuou como cbnsul para o governo britanico e participou do
Levante de Pascoa. Segundo Brian Glynn (2016), em passagens pela Africa e
pelo Brasil, Casement construiu a reputacdao de defensor dos direitos
humanos por seus relatos condenatérios acerca da exploragao das populacoes

nativas para beneficio de interesses imperiais. Apds renunciar ao cargo,
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envolveu-se em atividades revolucionarias, escrevendo ensaios antiguerra e
anti-imperialismo, distribuidos no formato de panfletos nos Estados Unidos e
na Alemanha.

Glynn (2016) afirma que Casement tinha a intensdao de criar uma
brigada com os prisioneiros de guerra irlandeses na Alemanha. Em abril de
1916, durante o levante, ele viajou a Irlanda a bordo de um submarino
alemao, mas percebeu que nao tinha contingente para uma agao armada.
Seus movimentos estavam sendo monitorados por servigos de inteligéncia e,
pouco tempo apds do desembarque, foi preso pela policia britanica. A partir
desse momento, faz-se necessario observar as estratégias do governo
britanico para ressignificar a percepgao da comunidade e justificar a execugao
de Casement. Os fatos do caso eram relativamente claros:

[...] Casement ndao negou sua responsabilidade como
nacionalista de vanguarda, determinado a p6ér um fim ao
dominio briténico na Irlanda. Seu argumento fundamental foi
gue o que era visto como traicdo na Inglaterra era patriotismo
na Irlanda e que suas agdes deveriam ser julgadas com base
nisso (GLYNN, 2016, p.42).

Nesse trecho, é possivel observar que Casement busca justificar sua
atuacao na revolta através de sua identidade nacional. Apesar de ter servido
a coroa britanica por tantos anos, defender os interesses de sua nacdo de
origem era uma obrigagao, uma atitude condenada por estrangeiros, mas
aclamada em sua terra natal. Ainda que o julgamento tenha reafirmado sua
traicdo, segundo Glynn (2016), um humanista condecorado ndo poderia ser
executado sem que fossem lancadas duvidas acerca de seu carater. Pessoas
influentes tiveram acesso a trechos, supostamente retirados dos diarios de
Casement, que continham detalhes de supostos encontros com outros
homens:

Os fragmentos catalogavam em detalhes minuciosos supostos
encontros sexuais com homens e jovens, muitas vezes em
troca de pagamento, no curso de muitos anos. Casement era
quase seguramente homossexual, mas autenticidade dos

diarios continua a dividir historiadores (GLYNN, 2016, p.42).

Sua orientagdao sexual foi a ferramenta usada para estracalhar sua
reputacdo e tornar sua morte mais admissivel. Assim, observa-se que
estratégias de manipulacdo da opinido popular precedem o avanco das
tecnologias da informacgao. O Estado, ainda usando material rudimentar, pode

influenciar a percepcdao da comunidade, que passou a apreender mais
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facilmente uma decisdo anteriormente vista como controversa. Dessa forma,
€ preciso discutir o papel da Igreja Catdlica na construcdo da identidade
irlandesa. Moira Maguire (2001) afirma que a aprovacao do referendo de
1983, que incorporava a proibicao do aborto na constituicao irlandesa, nao
foi uma surpresa considerando que a Igreja Catodlica era reconhecida como
arbitro de padrdes e valores morais no pais. Liderangas catdlicas temiam a
influéncia estrangeira no periodo, resultado da entrada da Irlanda na
Comunidade Econb6mica Europeia - hoje Unido Europeia - em 1973, e
insistiam que a emenda na constituicdo preservaria os distintos valores
morais irlandeses. A autora também discute que mesmo com o perceptivel
liberalismo entre 1960 e 1970, a sociedade irlandesa ainda matinha visdes
conservadoras para questdes como sexualidade e direitos da mulher. Poucos
irlandeses se preocupavam com a influéncia da igreja em aspectos politicos,
sociais e culturais no pais, ou com a imposicdo da moral catdlica como norma
social, marginalizando aqueles que nao seguiam a doutrina.

Em contrapartida, a Irlanda contemporanea tem apresentado
consideraveis modificacdes ideoldgicas, fato que também influencia decisdes
politicas e comportamentos sociais. Leanne Bartley e Miguel-Angel Benitez-
Castro (2016) afirmam que houve uma vitdéria esmagadora do sim no
referendo que convocou a sociedade a se pronunciar por sufragio sobre a
legalizagao do casamento de pessoas do mesmo sexo em 2015. Buscando
manipular a opinido publica, grupos organizaram campanhas contra e a favor
da legalizagdo. Em oposicao a comunidade LGBT irlandesa, alguns grupos
extremistas catdlicos espalharam folhetos com declaragdes acerca dos
perigos de familias homoafetivas para o desenvolvimento de criancas. Um
dos folhetos, distribuido pela Alliance for Defence of The Family and Marriages,
informava que casais do mesmo sexo eram mais propensos a depressao e
naturalmente inclinados a abusar de criangas.

Apesar das modificacdes ideoldgicas, é perceptivel que a sociedade
irlandesa ainda mantém movimentos conservadores, cujos interesses vao de
encontro com lutas feministas e LGBT. Dessa maneira, a busca por igualdade

de género e reconhecimento de unides homoafetivas pode ainda precisar

4 Trata-se de uma organizacdo irlandesa interessada em proteger e defender a familia
tradicional. A iniciativa tem homens e mulheres como membros que acreditam que o
casamento é a melhor forma de proteger as criangas. Disponivel em: <https://adfam.ie/about-
us/>. Acesso em: 08 jun. 2019.
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atravessar crencas religiosas rigidas na Irlanda dos dias atuais. Em um
contexto de pdés-modernidade e globalizacao, a tendéncia a multiculturalidade
pode criar um espaco que favoregca a coexisténcia, ou até mesmo a
hibridizacdo de crencas consideradas opostas em outros periodos. Contudo,
a Irlanda ainda conserva ideais puristas e, por vezes, a convivéncia com
outras culturas e ideologias pode ndo ser harmonica.

Mudangas em valores sociais, inflexiveis em outros periodos, foram
impulsionadas pelo crescimento econdmico, responsavel por atrair grupos
étnicos diferentes e novas percepcdes ideoldgicas para o solo irlandés.
Segundo Bartley e Benitez-Castro (2016), mudancas legislativas relacionadas
aos direitos da comunidade LGBT devem ser relacionados ao boom econdémico
da Irlanda, conhecido como Tigre Celta (1995-2008). Colin Coulter e Steve
Coleman (2003) afirmam que o periodo do Tigre Celta intensificou praticas
capitalistas e trouxe empresas multinacionais para o pais, o que resultou em
mudancas nos valores morais da populacdo. A euforia econdmica
desenvolveu um traco materialista em sujeitos que, anteriormente, detinham
valores comunitarios e viviam em ambientes essencialmente rurais. Ademais,
a Irlanda se tornou um destino interessante para imigrantes e refugiados. As
mudancas demograficas diluiram a intensidade do nacionalismo cultural e
ideologias puristas se tornaram cada vez mais impraticaveis. A Irlanda,
sobretudo a capital Dublin, se tornou um espago cosmopolita.

E inegdvel que o Tigre Celta abriu espaco para mudancas
constitucionais que ampliaram os direitos das mulheres e do publico LGBT.
Contudo, é necessario atualizar percepcdes acerca de momento socio-politico
da Irlanda através da analise do seu contexto econdmico atual. Apds o Tigre
Celta, a Irlanda passou por uma recessao econdmica até 2015, quando
emergiu um novo periodo de desenvolvimento econémico - a Fénix Celta.
Segundo Aidan Regan e Samuel Brazys (2017), a economia irlandesa foi
beneficiada por investimentos no setor de informatica e servigos de
informacdo. Uma das politicas econdmicas do governo foi oferecer tratamento
fiscal favoravel a empresas multinacionais, como a gigante tecnoldgica Apple.
Porém, tal medida violava o direito de concorréncia estabelecido pela Unido
Europeia, cuja proposta era a harmonizacdo das taxas corporativas entre os
paises membros. Regan e Brazys (2017) afirmam que o consenso

predominante é que, apesar da controvérsia com os membros da Unido
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Europeia, foram os baixos valores dos impostos corporativos para empresas
estrangeiras que conduziram a recuperagao econdmica. Os autores também
destacam o aumento das imigracdes de outros paises europeus, iniciadas
durante o Tigre Celta, como uma contribuicao para o aumento de mao-de-
obra qualificada na Irlanda, o que tornou o pais mais convidativo para
grandes empresas.

A partir da compreensdo do desenvolvimento identitario irlandés e seu
atual contexto econdmico, é possivel compreender estratégias midiaticas
contemporaneas da Irlanda. Nos dias de hoje, ndo se faz mais necessario
desenvolver politicas que explorem artefatos culturais e reforcem o
nacionalismo dentro da comunidade. O interesse do Estado irlandés parece
ser expor a nagao no contexto mundial, destacando seus tragos culturais e
tornando o pais mais atraente para visitantes e investidores. Desse modo,
considerando tendéncias liberais contemporaneas, o irlandés pode precisar
reavaliar a influéncia da Igreja nas decisGes politicas e na vida social. Grupos
ligados a Igreja Catdlica podem encarar o mundo através de lentes
embacadas por valores considerados antiquados, ou até mesmo desumanos,
na atualidade. Nesse sentido, para ganhar notoriedade positiva, a Irlanda
precisa desenvolver uma imagem atraente no cenario internacional e explorar
discursos que sejam mais acessiveis e coerentes com a contemporaneidade.
Tal demanda envolve o uso do conceito de nation branding — uma estratégia
de promocao da identidade nacional para consumidores externos adotada por
varios paises. Eventos internacionais, tais como a Copa do Mundo e o
Eurovision Song Contest, sao comumente utilizados como plataformas para
projecao nacional, tendo em vista que oportunizam um rapido alcance a uma
larga audiéncia.

4. Estratégias de Nation Branding e o Renascimento do Eurovision na

Irlanda

As definicdes e praticas de nation branding podem ser relacionadas a
atuacao de corporagdes que objetivam construir uma reputacao para seus
produtos, tornando-os mais atraentes e consumiveis. Tal como afirma Paul
Jordan (2011), nation branding € um conceito fortemente relacionado a
credibilidade do pais, o que significa que uma marca forte implica em uma

imagem positiva da nagao no panorama internacional. Ainda segundo o autor,
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toda nacgdo pode ser considerada uma marca e estrategicamente promovida
para melhorar a imagem do pais e atrair investimentos. Na verdade, assim
como corporacdes tradicionais propagam seus produtos e servigos, o nation
branding intenciona que a nacao seja reconhecida e valorizada pelo grande
publico, principalmente em comparagao a outras:

Nation branding é um conceito relativamente novo. [...]
Essencialmente, ter uma marca nacional forte ndo
implica ter uma imagem internacional forte e positiva.
Nation brands também tiram proveito de estereoétipos e
elementos essencializados da identidade nacional. Em
suma, cada nacdo é uma marca e, como tal, pode ser

estrategicamente comercializada para atrair
investimentos internos e, assim, pode ser
estrategicamente comercializada para atrair

investimentos internos e melhorar a imagem geral do
pais (JORDAN, 2011, p.15, traducdo nossa).

O fato da concepcao de nacdo em si ter surgido num periodo,
relativamente, recente da histdria evidencia que estratégias de promocdo de
identidades nacionais sao ainda mais atuais. Ademais, é possivel perceber
uma proximidade temporal entre os fen6menos nation branding e
industrializacdo cultural. Trata-se da exportacdao de produtos ja populares no
mercado interno, e que podem ter potencial para alcancar um amplo grupo
de pessoas. Comumente, esteredtipos sdo usados na elaboracdao de
estratégias de nation branding, o que torna o processo essencialmente
excludente. Considerando a necessidade de estabelecer um foco em certos
aspectos da comunidade, a imagem projetada no panorama internacional, na
grande maioria das vezes, nao reporta a complexidade do sistema nacional.
Dificilmente as mazelas sociais de um pais serdo incorporadas a sua marca e,
na verdade, poucos turistas estariam interessados em visitar paises com altos
indices de violéncia urbana ou que estejam na iminéncia de uma epidemia.

Faz-se necessario apontar que os movimentos da globalizagdo, um
outro fenébmeno contemporaneo, tornaram as fronteiras nacionais menos
rigidas e flexibilizou, ou em alguns casos até dissolveu, enquadres que
dificultavam a adesdao a elementos culturais estrangeiros. Assim, com a
permeabilizacdo dos limites territoriais, € aberto o espaco para hibridizacao
cultural. Por vezes, pode ser dificil determinar a nacdo a qual pertence um
individuo ou artefato cultural, o que demanda técnicas mais agressivas de

promocao da nagao como marca. Segundo Keith Dinnie (1998), dentro de um
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mercado internacional competitivo, as diferencas nacionais tendem a ser
enfatizadas. O pais precisa mostrar sua cultura como singular, destacando
tracos que o tornem mais atraente que outros e tendo como objetivo Ultimo
o fortalecimento de seu desempenho econ6mico. Nessa ldgica, o publico alvo
da nation branding é essencialmente externo, o que afasta o conceito de um
ideal nacionalista. Ao fazer uso de tal estratégia, o Estado tem interesses
associados a comercializacdo, o que ndo necessariamente envolve a
exaltacao da identidade nacional no interior da comunidade.

Keith Dinnie (2008) conceitua nation branding como um conjunto
multidimensional de elementos que, quando veiculado a seus consumidores
em potencial, proporciona ao pais diferenciacao e relevancia. Hoje, paises
tém cada vez mais interesse em gerenciar sua reputacao no cenario mundial.
Porém, o autor afirma que muitos ainda fazem uso equivocado da estratégia,
promovendo a nagdao de maneira superficial, como se fosse um simples
sapato de corrida. Na verdade, o que realmente faz a diferengca na imagem
dos paises é o desenvolvimento de novas leis, politicas publicas, artes e
ciéncias. A partir dessas inovacdes, as pessoas passam a perceber o pais de
maneira diferente, o que é uma contribuicdo para a melhora da reputacdo
nacional. Assim, na percepcao das pessoas, tais inovagdes passam a ser
fortemente associadas as nagdes que lhes deram origem. Segundo Regina
Helena Gioannotti (2014), existe uma tendéncia a determinados produtos
serem associados a seus paises de origem:

O fato é que o efeito do pais de origem associou, ao longo do
tempo, certos produtos e servicos a determinados paises. Por
exemplo, é pratica comum aceitar a ideia de que os melhores
perfumes sejam os franceses; de que os melhores uisques
sejam os escoceses; de que os melhores reldgios sejam os
suicos; de que a melhor moda seja a italiana; de que o melhor
café seja o colombiano; de que a melhor tecnologia seja a
japonesa (GIOANNOTTI, 2014, p. 8).

Apesar de fazerem parte de uma dimensao importante, a percepgao da
realidade nacional nao pode estar limitada apenas a inovagoes, produtos ou
servigos divulgados por veiculos de comunicacdo. Narrativas nacionais
transmitidas midiaticamente estdo, usualmente, saturadas por interesses
econOmicos e relacionadas a estratégias de nation branding. Nesse sentido,
a percepcgao de uma identidade nacional pode ser, por vezes, esculpida pelo

interesse de instituicdes politicas e econdmicas. Atualmente, o publico tem
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cada vez mais acesso a culturas estrangeiras através da midia, uma
ferramenta rotineiramente utilizada para gerenciar a opinido publica. Eventos
internacionais televisionados, a exemplo da Copa do Mundo de Futebol e do
Eurovision Song Contest, podem ser uma excelente oportunidade para
nagdes com interesse em promover sua identidade e conquistar aclamacgao
na esfera internacional.

O Eurovision Song Contests € um concurso musical europeu realizado
anualmente e reconhecido pelo Guinness como o mais duradouro da histéria
da televisdo. A organizacdo é responsabilidade da UER - Unido Europeia de
Radiodifusao, que convoca emissoras estatais associadas para competir com
cancOes originais. O pais vencedor ganha o direito de sediar no ano seguinte.
Segundo Chris West (2017), em uma reunido da UER em 1955, o diretor suico
Marcel Bezengon compartilhou a ideia de criar uma competicao internacional
inspirada no Festival de Sanremo da Italias. O projeto avanca e a primeira
edicdo é realizada com o nome Le Grand Prix Eurovision de la Chanson
Européene em Lugano, na Suica, em 1956. O evento comegou com apenas
sete paises participantes e pouco mais de meia hora de duracdo, mas ganhou
maiores proporcdes a partir dos anos 90. Com a dissolucdo da Unido Soviética
e da Iugoslavia, muitos paises passaram a ter interesse em competir. Nos
dias atuais, o festival costuma ter mais de quarenta participantes e é
realizado em trés noites - duas semifinais e uma final. Com o advento da
internet, o destaque internacional tem sido cada vez maior. Em 2016, mais
de 200 milhdes de pessoas ao redor do mundo assistiram a pelo menos um
dos shows.

Mesmo reconhecendo a relevancia sociocultural de uma série de
acontecimentos ligados ao Eurovision, o presente trabalho estd limitado a
analise da participagao da Irlanda na edicdo de 2018. Primeiramente, faz-se
necessario observar que a Irlanda guarda alguns recordes importantes na
competicdoz, o que torna o evento parte relevante da cultura local. Os

irlandeses venceram o Eurovision sete vezes, mais do que todos os outros

s As informagdes acerca do Eurovision foram retiradas da sessao facts and figures do site

oficial. Disponivel em: <https://eurovision.tv/about/facts-and-figures>. Acesso em: 09 Jul.
2019.

6 O Festival de Sanremo surgiu em 1951 e, usualmente, é utilizado para eleger o
representante da Italia no Eurovision Song Contest.
7 As informacgOes acerca da Irlanda no Eurovision foram retiradas da sessdo do pais no site

oficial. Disponivel em: <https://eurovision.tv/country/ireland>. Acesso em: 08 jun. 2019.
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concorrentes; eles sdo 0s Unicos a conquistar trés vitdrias seguidas — 1992,
1993 e 1994; e Johnny Logan trouxe o troféu para a Irlanda em 1980 e 1987,
sendo o Unico artista a vencer a competicao duas vezes.

David Blake Knox (2015) aponta que, mesmo tendo vencido a
competicdo mais que qualquer outra nacao, a Irlanda ndo esteve presente
nas primeiras edigdes do Eurovision. Sua estreia aconteceu em 1965, quando
o festival foi realizado em Napoles, na Italia. Os resultados da Irlanda
costumavam ser variados, mas a segunda vitéria de Johnny Logan em 1987
deu inicio a um longo periodo de sucesso. A conquista de Logan “foi
rapidamente seguida por uma série de vitdrias, e a RTE - emissora estatal
da Irlanda - sediou finais do Eurovision ndo menos que cinco vezes entre
1988 e 1997” (KNOX, 2015, p. 21 tradugao nossa). Ao observar as conquistas
sem precedentes da Irlanda, Knox (2015) acredita que dificilmente, pelo
menos num futuro préximo, um outro pais podera igualar esses resultados.
Contudo, a Suécia alcancou o primeiro lugar e sediou o Eurovision duas vezes
na década de 2010. Agora, 0s suecos assumiram o segundo lugar em ndmero
de vitdrias, tendo apenas uma vitéria a menos que a Irlanda. Considerando
seus excelentes resultados, ndo é improvavel que eles empatem, ou até
mesmo ultrapassem os irlandeses nos préximos anos.

Apesar da Suécia emergir nos Uultimos anos como um pais
extremamente competitivo, os recordes da Irlanda sdao, nao verdade,
ameacados pelo desinteresse local. Knox (2015) afirma que o histérico de
sucesso ndo é o suficiente para manter o Eurovision relevante na Irlanda.
Jornalistas irlandeses parecem ter prazer em ridicularizar a competicao e
dizer que as musicas sdo de ma qualidade, ignorando o fato do programa ser
projetado para entretenimento popular e com o objetivo de atrair varias
faixas etdrias, culturas e nacionalidades. Ademais, ainda segundo Knox
(2015), irlandeses tem testemunhado continuos baixos resultados e,
principalmente nos ultimos dez anos, chegar a final tem sido uma tarefa dificil.
Nas ocasides em que os representantes irlandeses se classificaram, “seus
desempenhos foram, por vezes, desanimadores e hormalmente terminaram
nos niveis mais baixos do painel de resultados” (KNOX, 2015, p.21, traducao
nossa).

Uma série de fatores contribuiu para os recentes baixos resultados da

Irlanda, tais como o aumento do nimero de concorrentes e a introdugao das
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semifinais em meados dos anos 2000. Mas Knox (2015) destaca que as
causas sao essencialmente internas, argumentando que nao existe uma
estratégia clara por parte da emissora, o que leva a recorrentes equivocos do
processo seletivo a apresentacdo de palco. Apesar das questdes discutidas
pelo autor, faz-se necessario destacar que o Eurovison foi inicialmente
eclipsado pela euforia econémica do Tigre Celta, um fendmeno trouxe novos
interesses para a populacdo e levou a cultura irlandesa para territorios fora
da Europa.

Brian Singleton (2013), em uma publicagdo no site do jornal Irish
Times, afirma que, a partir de 1997, a performance econémica trouxe uma
nova narrativa nacional para a Irlanda. Agora, o interesse estava ligado a
notoriedade internacional do pais e a celtilizacao das artes - teatro, musica
e danga. Assim, os investimentos em nation branding da Irlanda ndao estavam
mais ligados a um festival que teria apenas um vencedor. Com o aumento da
visibilidade da nagao no contexto mundial, tornou-se mais interessante
promover seus produtos culturais para audiéncias além de terras europeias.
Singleton (2013) concluiu discutindo acerca do periodo de crise econbémica
da Irlanda, que teve inicio em 2008 e perdurou até 2015. Pensando no
declinio da reputacao econdmica da Irlanda no ambito internacional, o autor
acredita que o Eurovision pode ser mais uma vez usado para propodsitos
politicos e contribuir para a reconstrucdao da imagem do pais.

N3o é incomum que paises fagcam uso do Eurovision para promover sua
nation branding, em busca de assumir um lugar no cenario econémico e
cultural da Europa. Paul Jordan (2011) escreveu uma tese intitulada The
Eurovision Song Contest: nation branding and nation building in Estonia and
Ukraine, um trabalho que analisou a forma que a Ucrania e a Estonia usaram
o evento como plataforma de nation branding. Ambos os paises fizeram parte
da Unido Soviética e, apds o colapso do regime, adotaram estratégias para
estabelecer vinculos com a Europa ocidental e abandonar o legado soviético.
Nesse contexto, vencer e sediar o Eurovisions foi de grande importancia para
distinguir as culturas estoniana e ucraniana, recém afastadas do emaranhado
étnico comunista. Porém, em 2018, qual seria o interesse da Irlanda em

promover sua nation branding no Eurovision? Como apontado por Singleton

g Tradicionalmente, os paises vencedores tém o direito de sediar o Eurovision no ano seguinte.
A Estonia recebeu o festival em 2002 e a Ucrania em 2005.
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(2013), a euforia econdmica do Tigre Celta ndo apenas consolidou a marca
irlandesa na Europa, mas também tornou o pais atraente para investidores,
turistas e imigrantes de outros continentes. Mesmo apds a crise econémica,
a Irlanda como nagao nao pode ter desaparecido completamente do
imaginario das pessoas e, certamente, esta numa posicao diferente das ex-
republicas soviéticas. Seja qual for sua motivacdo, a Irlanda ndao tem os
mesmos objetivos da Ucrania e da Estonia nos anos 2000.

Figura 1: O casal caminha interage de diversas formas durante o video.

Fonte: frame do videoclipe de Together, disponivel no canal oficial do Eurovision no Youtube.

Ryan O'Shaughnessys foi selecionado por um comité da RTE10 para
representar a Irlanda no Eurovision 2018, que foi sediado em Lisboa, a capital
de Portugal. O cantor-compositor participou de programas de talento, como
o The Voice e o The Hit, mas estava longe de ser um artista consagrado no
pais. A cancao concorrente, intitulada Together, foi escrita por Mark Caplice,
Laura Elizabeth Hughes e pelo proprio O'Shaughnessy. O videoclipe:: da
musica mostra dois rapazes passeando a noite pelas ruas de Dublin (Figura
1). Eles caminham e se aproximam com intimidade, o que torna evidente que
sao um casal. Durante o passeio, os dois correm e dangam
despreocupadamente e trazem a impressao de que estdo em um ambiente
liberal e amigavel a comunidade LGBT. As pessoas na rua ndo estranham ou
param parar observar. Eles nunca chegam a se beijar, mas claramente nao

foram impedidos por algum desconforto ou intimidagdao. O'Shaughnessy nao

9 Informacdes sobre a selegdo e o representante irlandés de 2018 foram retiradas do site
W|W|bloggs com. D|spon|vel em: <https://wiwibloggs.com/2018/03/26/ryan-o-shaughnessy-

10- fagts relands-eurovision-2018-singer/>. Acesso em: 10 Jul. 2019

10 A RTE é a emissora estatal da Irlanda responséavel pelo pais no Eurovision. Disponivel em:

<https://www.rte.ie/>. Acesso em: 10 Jul. 2019.

11 Os frames do videoclipe e da apresentacdo de palco foram retirados do canal oficial do

Eurovision no Youtube. Dispoivel em: < https://www.youtube.com/user/eurovision>. Acesso
em: 30 Jul. 2019.
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estd em nenhuma das cenas e ndo existe nenhuma referéncia clara a cancao
em si. Efetivamente, o video parece tentar tracar a narrativa de um casal
homoafetivo tendo uma noite romantica nas ruas da capital irlandesa.

Logo apos a oficializacdo de sua candidatura, O'Shaughnessy anunciou
através de sua conta no twitter que a emissora estatal russa teria feito uma
ameacga banimento: “Os russos agora estao ameagando um banimento de
transmissdo por causa do meu video de Together. Regime de propaganda
anti-gay no seu melhor! Hildrio na minha opinido”. A postagem gerou
estranhamento e o site de noticias relacionadas ao Eurovision Wiwibloggsi2
consultou Michael Kealy, o chefe da delegagao irlandesa, que afirmou nao
estar sabendo de nenhum anuncio do canal russo. Mesmo assim, o
Wiwibloggs reportou que a midia local, sites como o independent.ie e o
irishexaminer.com, estava vinculando a noticia como verdadeira.

Torna-se relevante destacar que O'Shaughnessy ndao é gay e nao
produziu cancdes com essa tematica anteriormente. Na verdade, a letra de
Together é sobre uma relagdo amorosa que nao deu certo e o lamento do eu-
lirico que acreditou ser para sempre. Nao ha versos explicitamente ligados a
tematica LGBT, mas ha uma referéncia aos votos do casamento
cristdo/catolico: “Nds dissemos até que a morte nos separe e vocé escolheu
partir meu coracdo” (Caplice, Hughes e O'Shaughnessy, 2018). E importante
destacar que a identidade pds-moderna possui contradicdes ideoldgicas, o
que comumente emerge em producgdes artisticas. Pensando na participagao
da Irlanda no Eurovision 2018 como uma estratégia de promocgao de nation
branding, é possivel inferir que o trecho faz referéncia a recente legalizagcdo
do casamento de pessoas do mesmo sexo na Irlanda.

A Irlanda ndo é o primeiro pais e, provavelmente, ndo sera o ultimo a
utilizar o Eurovision como um caminho para acessar a comunidade LGBT.
Knox (2015) afirma que a competicao ja foi descrita como “Olimpiadas dos
homens gays”, um espago bastante adequado para apresentar a Irlanda como
um pais liberal e receptivo a diversidade. O autor ainda aponta que a emogao

intensificada e extravagancia visual, tipicamente presentes na competicado,

12 O site Wiwibloggs, tendo como fonte o chefe da delegacdo irlandesa no Eurovision, afirmou que a
informagdo de O’Shaughnessy nao era Verldlca

Disponivel em:
ELLLOALL&IQD_ZQlS_mUSMLdEQ[> Acesso em: 01 Jul 2019
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sdo elementos que costumam atrair o publico gay. Ademais, durante toda a
sua histoéria, “um numero consideravel de homens e mulheres abertamente
homossexuais competiu na final, e pode-se argumentar que o Eurovision, a
sua maneira, encorajou a Europa a aceitar seus cidadaos LGBT” (KNOX, 2015,
p. 17, tradugdo nossa). Essas questdes podem expor evidéncias de uma
estratégia de nation branding destinada a comunidade LGBT, numa tentativa
de desvincular a Irlanda de valores conservadores e religiosos. Assim, o
Eurovision assume, mesmo que momentaneamente, a funcdo de redefinir
valores e a forma do europeu se relacionar com seus pares. Obviamente,
existem fundamentos economicos e politicos, mas o uso do nation branding
no festival tem um impacto social que resulta em reconfiguragdes sistémicas
na comunidade europeia. Trata-se do engatilhamento de mudangas
identitarias, indo além de uma simples propaganda para convencer pessoas
a escolher novos destinos de viagem.

Nesse sentido, faz-se necessario pensar no lugar que a comunidade
LGBT passa a ocupar na Irlanda da Fénix Celta, uma posicao que agora passa
a ser produto de exportacdo. O renascimento econémico irlandés tem inicio
em 2015, mesmo ano da votacao do referendo para legalizacdao do casamento
de pessoas do mesmo sexo. Em outros periodos, a Igreja Catdlica tinha
funcdo central e influenciava diretamente decisdes do Estado, além de regular
valores morais da sociedade irlandesa. Nos dias atuais, essa interferéncia foi
claramente reduzida, mas grupos radicais catdlicos se engajaram em
campanhas agressivas contra a aprovacao do referendo. Esses movimentos
mostram que a dimensdo conservadora da comunidade irlandesa ainda é
presente. Porém, a Irlanda ndo tinha interesse em apresentar ao mundo uma
nation branding relacionada a valores ou instituicdes que, para muitos
sujeitos, perpetuam ideologias retrégradas e preconceituosas. Agora, a
Irlanda faz uso de veiculos midiaticos para se posicionar no cendrio mundial
como uma nacdo liberal, numa tentativa de diluir a intensa influéncia do
catolicismo em sua identidade nacional.

Em entrevista ao irishmirror.iei3, O'Shaughnessy afirmou ter sofrido

ameacas de morte de pessoas homofdbicas. No entanto, ele deixa claro que

13 Ryan O'Shaughnessy deu essa entrevista apés o Eurovision. Disponivel em:
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essas pessoas ndo eram irlandesas: “Eu recebi ameacas similares de pessoas
homofdbicas vindas de paises que ndo sao tao liberais como a Irlanda. Vocé
deve aceitar o bem e o mal. Como eu disse antes, 99% das reacoes foi boa
e positiva”. Parte da estratégia de nation branding é destacar as diferencas
entre paises, ou seja, explicitar as qualidades de sua nacao frente a outras.
Trata-se de um processo de hierarquizagao cultural, uma forma do Estado
afirmar que a Irlanda é um parceiro mais confidvel que outros paises e pode
oferecer um ambiente amigdvel para turistas de qualquer orientacao sexual.

O casal homoafetivo do clipe também dancou no palco do Eurovision
(Figura 2), o que reforca a ideia de que o videoclipe ndao era meramente
ilustrativo. Assim que entraram, eles receberam um grande aplauso do
publico na arena, o que demonstra os efeitos de toda a polémica criada em
torno do videoclipe. Na realidade, toda a exploragao midiatica da candidatura
irlandesa, antes e depois da competicdo, partiu de discursos ligados a
tematica LGBT, objetivando sublinhar a Irlanda liberal em meio a paises
concorrentes ainda considerados conservadores. Provavelmente, o caso da
Russia foi apenas um rumor, mas o canal chinés Mango TVi4 censurou parte
da apresentacao da Irlanda por mostrar dois homens dancando juntos. Logo
apos o evento, a UER cancelou o vinculo com a Mango TV afirmando que o
canal ndo compartilhava dos principios de universalidade e inclusdo, além de

nao contribuir para a tradicao de celebrar a diversidade através da musica.

Figura 2: O casal de dancarinos estava na apresentacao da Irlanda do Eurovision
2018.

Fonte: frame da apresentacdo irlandesa na final do Eurovision 2018, disponivel no canal

oficial do Eurovision no Youtube.

14 Além da apresentagdo da Irlanda, as tatuagens do representante da Alb&nia também foram
censuradas. Disponivel em: <https://www.irishtimes.com/culture/music/ireland-eurovision-entry-
one-of-two-censored-in-china-1.3492226> Acesso em: 08 Jul. 2019.
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Além da tematica LGBT em si, a participacao de 2018 pode expressar
0 interesse da RTE em tornar a Irlanda mais uma vez um pais competitivo e,
consequentemente, digno de ser notado e apreciado no Eurovision. E inegavel
que a exploracdo midiadtica favoreceu os irlandeses na competicao e foi um
fator decisivo para classifica-los para a final, algo que ndo acontecia desde
2013. Eles ndo venceram, mas alcancaram um respeitavel 16° lugar entre os
vinte e seis finalistas, sendo esse melhor resultado da Irlanda nos ultimos
sete anos. Assim, € possivel perceber que existiu um planejamento que nao
quis apenas disseminar uma nation branding, mas buscava também alcancgar
um resultado respeitavel na competicdo. Patrick Freyne (2018), em um artigo
para o Irish Times, afirma que, para a maior parte do povo irlandés, os quatro
anos de auséncia na final do Eurovision foram piores que os 800 anos de
dominio britanico. Ele ainda diz que é possivel por a foto do revolucionario do
Levante de 1916 Patrick Pearse na bancada da lareira novamente, ou seja, é
o momento de voltar a ter orgulho do desempenho do pais no festival.
Portanto, o sucesso de O'Shaughnessy e Together nao apenas contribuiu para
melhorar a reputacdo da Irlanda entre estrangeiros, mas a populagao local
também pode celebrar um resultado respeitavel no Eurovision.

Por fim, é relevante apontar que a RTE organizou, nos dois Ultimos
anos, féorunsis para discutir a participacdo da Irlanda no Eurovision. O
interesse é reunir musicos e jornalistas que possam discutir e avaliar as
melhores estratégias para as proximas edicoes. A equipe do site Wiwibloggs,
participou do evento e afirmou que a Irlanda tem interesse em vencer e sediar
o Eurovision novamente. Muitos paises temem uma eventual vitoria por nao
estarem preparados para arcar com o0s custos de receber um evento de
grande magnitude em menos de um ano. Entretanto, a Irlanda da Fénix Celta
esta interessada em exibir sua recuperagao econdmica a uma grande
audiéncia e receber a competicao seria uma excelente oportunidade.

Considerando que o Eurovision ganhou grandes dimensdes, sendo hoje
exibido nos Estados Unidos e acompanhado por milhdes de pessoas na
internet, o Estado percebe que o evento pode ser uma contribuicao

importante para que a nacgao irlandesa alcance a consagragao da opiniao
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publica a nivel mundial. Hoje, a Irlanda ndo precisa mais investir arduamente
em projetos que fortalecam o nacionalismo cultural ou ideias separatistas. O
uso de veiculos midiaticos é necessario para propagar a nacao irlandesa como
prospera, liberal e favoravel a diversidade. O retorno do desenvolvimento
econdmico torna indispensavel a renovacao da imagem e da reputacao

internacional de um pais que atravessou sérios problemas econdémicos.

5. Consideracoes Finais

As discussdes no presente trabalho expdem transformacdes
identitarias na Irlanda contemporanea. Foi possivel reportar como
motivagdes econOmicas podem reconfigurar valores de uma comunidade e
emergir em expressoes artisticas. Em 1916, a identidade homoafetiva feriu a
imagem de Roger Casement, tornando sua execucdo plausivel para a
sociedade irlandesa da época. Quase cem anos depois, mesmo tendo sido
aprovado, o referendo para legalizagcao do casamento de pessoas do mesmo
sexo enfrentou resisténcia de grupos radicais catdlicos. Porém, vivenciando
um novo boom econémico, o Estado irlandés passa a se interessar em expor
ao mundo a imagem de uma Irlanda renovada. Isso nao significa que a Igreja
Catdlica deixa de ser uma referéncia na vida social do irlandés, mas sua
influéncia estd perdendo espaco para interesses e ideologias capitalistas. A
comunidade irlandesa ainda pode se considerar catdlica por exceléncia, mas
as identidades amorficas e contraditérias da pds-modernidade tornam
possivel para o sujeito aplaudir de pé uma apresentagao com um casal gay e
ir @ missa no domingo. Assim, o irlandés ndo precisa abandonar sua
identidade nacional, trata-se de um processo de hibridizacao que auxilia a
flexibilizar valores que em outros periodos estavam completamente
enrijecidos.

O multiculturalismo chega a Irlanda atravessando espessas fronteiras
saturadas pela exaltagao da cultural local e uma profunda ideologia purista.
Porém, manter-se isolado e idolatrando herdis de guerra em um cenario cada
vez mais globalizado nao parece ser o interesse do Estado. Os dias atuais
revelam o fortalecimento de uma rede que importa e exporta artefatos
culturais. A Irlanda deseja fazer parte dessa estrutura e, para tal, precisa

saber quais produtos podem ser mais rentaveis. A Fénix Celta parece estar
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impulsionando a Irlanda a assumir estratégias mais agressivas de promogao
de sua identidade no cenario mundial.

A participacdo no Eurovision 2018, além do declarado interesse em
voltar a vencer e sediar a competicdo, sinalizam a ascensdo de uma politica
interessada em disseminar pelo mundo a nation branding irlandesa. A partir
do uso de veiculos da comunicacao, a Irlanda pode propagar uma identidade
nacional multidimensional. Nesse contexto, a irlandesidade em si é editada e
exportada em uma versao atraente e acessivel a uma grande parcela da
populacao mundial, apresentando seus avancgos e omitindo os retrocessos.
No Eurovision de 2018, fez-se necessario expor uma Irlanda liberal e
receptiva, a capital Dublin como um espaco de tolerancia e um artista que,
mesmo sendo heterossexual, defende a causa LGBT.
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