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Resumo: O objetivo deste trabalho € refletir a respeito das possibilidades de contribuicdo da teoria
sobre a sociedade do espetéculo para a andlise dos reality shows de musica, posto que o livro de Guy
Debord apresenta caracteristicas gerais da sociedade contemporéanea que podem ser encontradas em
alguns produtos de entretenimento atuais, como o0s reality shows musicais. Tendo como aporte tedrico
o livro de Debord e artigos académicos sobre reality shows, este trabalho apresenta um estudo de caso
do programa American ldol. O artigo é dividido em trés sec¢Bes: a primeira aborda o conceito de
Espetaculo na obra de Debord; a segunda discute os reality shows e suas caracteristicas primordiais;
a terceira apresenta uma andlise sobre alguns aspectos do programa American ldol, buscando
evidenciar as relacdes entre reality shows e Espetaculo.
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Abstract: The aim of this paper is to reflect on the possibilities of contribution of theory on the society
of the spectacle to the analysis of musical reality shows, since Guy Debord’s book features general
characteristics of contemporary society that can be found in today’s entertainment products like the
musical reality shows. Having as theoretical contribution the book of Debord and academic articles on
reality shows, this work presents a case study of American Idol show. This article is divided into three
sections: the first addresses the concept of Spectacle in Debord’s work; the second discusses reality
shows and their primordial characteristics; the third presents an analysis of some aspects of the
American ldol program, seeking to highlight the relationships between reality shows and Spectacle.
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Resumen: El objetivo de este trabajo es reflexionar sobre las posibilidades de contribucién de la teoria
sobre la sociedad del espectaculo al analisis de los reality shows musicales, ya que el libro de Guy
Debord presenta caracteristicas generales de la sociedad contemporanea que se pueden encontrar en
los productos de entretenimiento actuales, como los reality shows musicales. Teniendo como
aportacion tedrica el libro de Debord y articulos académicos sobre reality shows, este trabajo presenta
un estudio de caso del programa American Idol. Por lo tanto, la obra se divide en tres secciones: la
primera aborda el concepto de Espectaculo en la obra de Debord; el segundo analiza los reality shows
y sus caracteristicas primordiales; el tercero presenta un andlisis de algunos aspectos del programa
American ldol, buscando resaltar las relaciones entre los reality shows y Espectaculo.

Palabras clave: comunicacion; musica; sociedad del espectaculo; reality shows; american idol.
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1 Meio século do Espetaculo debordiano

Em 2017, o livro A Sociedade do Espetaculo (La Société du Spectacle)
completou meio século de sua publicagéo original. Esta obra, escrita pelo pensador e
ativista politico Guy Debord, constitui-se simultaneamente como: a) um dos panfletos
politicos mais relevantes do século XX e b) obra tedrica de referéncia no campo da
Comunicacéao Social, bem como do movimento politico conhecido como Internacional
Situacionista. Publicado como um instrumento simbodlico de um movimento
artistico/politico que completava dez anos em 1967, A Sociedade do Espetaculo é um
livro critico a respeito das consequéncias do capitalismo industrial potencializado
pelos meios de comunicacdo de massa como 0 cinema e a televisdo, nos quais a
imagem é editada e colocada em movimento diante dos espectadores.

O espetaculo debordiano trata do capitalismo em um momento especifico, no
qual as relacdes sociais tendem a guiar-se por relacbées de consumo e por uma
acentuacado do processo de alienacao, ja analisado de modo significativo por Marx, no
século XIX, e pelas correntes tedricas marxistas ao longo da primeira metade do
século XX. Como afirma o autor na Tese 1 da referida obra: “Toda a vida das
sociedades nas quais reinam as modernas condi¢cdes de producao se apresenta como
uma imensa acumulacéo de espetaculos. Tudo o que era vivido diretamente tornou-
se uma representagdo” (DEBORD, 1997, p. 13).

Assim, o primeiro capitulo da referida obra, intitulado “A separagao
consumada”, trata da discussao teodrica inicial a respeito do conceito do Espetaculo:
uma sociedade permeada por uma relacédo especifica com imagens publicitarias que
se confundem com o préprio produto que estdo vendendo, constituindo um
determinado imaginario social que possui relagédo direta com atividades concretas da
economia hegeménica da época em questao. A televisdo, até mais do que o cinema,
consolida no cotidiano diario do cidadao francés e do ocidente industrializado, em um
primeiro momento, uma determinada relacdo com as imagens publicitarias que
carregam um conteudo ideologico especifico, gerado pelo desenvolvimento do
capitalismo industrial e seu processo de internacionalizacdo cada vez maior. Com
relacdo a questdo ideoldgica contida no transito de imagens ja evidente na segunda

metade da década de 1960, Debord aponta, na Tese 6, que:
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Considerado em sua totalidade, o espetaculo é ao mesmo tempo o
resultado e o projeto do modo de producdo existente. Ndo é um
suplemento do mundo real, uma decoracio que Ihe é acrescentada. E
0 amago do irrealismo da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares — informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo
direto de divertimentos —, 0 espetéculo constitui o modelo atual da vida
dominante na sociedade. E a afirmac&o onipresente da escolha ja feita
na producdo, e o consumo que decorre dessa escolha. Forma e
conteudo do espetaculo sdo, de modo idéntico, a justificativa total das
condicdes e dos fins do sistema existente. O espetaculo também é a
presenca permanente dessa justificativa, como ocupacdo da maior
parte do tempo vivido fora da producdo moderna (DEBORD, 1997, p.
14-15).

Portanto, o livro em questdo aborda a relagéo entre o mundo do trabalho e o
mundo do lazer, uma questdo importante no mundo contemporaneo, visto que o
entretenimento e as relacdes comerciais estdo cada vez mais associados.

Sobre os desdobramentos da obra em questdo, pode-se afirmar que o livro
Comentarios sobre a sociedade do espetaculo (Commentaires sur la Société du
Spectacle) consiste em uma analise dos desdobramentos que a Sociedade do
Espetaculo, enquanto contexto relativo ao conceito definido por Guy Debord,
vivenciou a partir de 1967. A leitura desse livro demonstra uma certa repeticdo dos
conceitos principais, mas sobretudo uma andlise da Sociedade do Espetaculo no
momento final da Guerra Fria. Se a ideia de espetaculo esta ligada fundamentalmente
as condicdes modernas de producéo e ao advento do capitalismo industrial, o fato dos
regimes comunistas estarem em declinio no momento da publicacdo do segundo livro,
em 1989 (22 anos apés a publicacdo do primeiro), demonstra como Debord estava
correto em sua analise sobre o modo de desenvolvimento da sociedade espetacular,
acompanhando o desenvolvimento do capitalismo e do processo de globalizacao.

H4&, também, algumas obras de comentadores de Debord, no Brasil e em outros
paises. Sintetizando esta breve apresentacdo do conceito de Sociedade do
Espetaculo na obra de Guy Debord, pode-se afirmar que alguns aspectos se

destacam na mesma:

a) a relacdo com o modo de producao capitalista e com a velocidade dos processos
de consumo no PoOs-Guerra, onde o modelo politico-econémico-cultural
estadunidense comeca a ser cada vez mais central mundialmente, quando

comparado ao europeu;
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b) a maneira como a separacdo consumada apontada pelo autor esta relacionada
diretamente ao uso de imagens como forma ideoldgico-concreta de intermediar a

relacdo de producgdo de mercadorias no estagio atual;

c) a ideia de que os processos de globalizagcdo unificaram todos os tipos de
Espetaculo (pois o Espetaculo Concentrado era relacionado a maneira como as
imagens também intermediavam, através da propaganda dos partidos comunistas,
as experiéncias dos paises com esse regime de governo). Neste sentido, Debord
aponta em seu segundo livro sobre o assunto, de 1989, o Espetaculo Integrado
como processo de unificacdo cada vez maior da Sociedade do Espetaculo no

mundo contemporaneo;

d) A nocdo de fragmentacdo das relacdes sociais, derivadas da atomizacao ja
apontada pelos principais sociélogos do final do século XIX, tal como Ferdinand
Tonnies (2002), cuja recomposicdo dos fragmentos cotidianos se da cada vez mais
através da realidade construida/espelhada pelos meios de comunicacdo. Esta
constatacdo € importante, visto que até mesmo os autores conhecidos como Pos-
Modernos, que se opuseram em grande medida a teoria marxista ao longo dos
anos 1980 e 1990 (e Debord possui uma relacao direta com a teoria marxista dos
modos de producdo e do conceito de alienacdo), também consideram a

subjetividade cotidiana contemporanea como constituida a partir de fragmentos;

e) a Teoria Critica da Sociedade do Espetaculo é considerada um pensamento de (e

sobre a) totalidade.

Acredita-se que essa obra continue bastante atual, principalmente no que se
refere a analise do entretenimento televisivo contemporaneo, que se desdobra em
multiplas telas e convida a participacdo do publico. Esta participagéo, por um lado,
minimiza o aspecto de contemplacdo da realidade apresentado na obra debordiana
de 1967; por outro lado, trata-se de uma participacdo que ocorre através de moldes
bem especificos. Assim, o0 entretenimento que mistura realidade e ficcéo, resultando
em um mundo a parte que apresenta uma parte do mundo real como uma totalidade,
€ composto por elementos como os reality shows, proliferando nos ultimos 20 anos
em diversas partes do mundo globalizado. A proxima secao discute esses programas

como um género especifico de programa televisivo.
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2 Reality shows como um género televisivo contemporaneo

Um levantamento inicial elaborado por este pesquisador demonstra que
existem alguns estudos no Brasil, no campo tedérico da Comunicac¢ao Social, sobre os
reality shows, principalmente nos dltimos 15 anos. Neste sentido, destaca-se a Tese
de Doutorado de Bruno Campanella sobre o Big Brother Brasil, ja publicada como livro
sob o titulo. Os olhos do grande irméo: uma etnografia dos fas do Big Brother Brasil
(CAMPANELLA, 2012). Porém, de um modo geral, ndo se verificaram abordagens
que relacionam os reality shows diretamente ao conceito de Sociedade do Espetéculo.
A despeito disso, uma rapida observacdo em algumas das teses do livro de 1967 do
autor Guy Debord demonstra uma articulagdo entre o conceito e algumas analises

atuais sobre os reality shows musicais:

a) Tese 4: “O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relagao social entre
pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p. 14);

b) Tese 8: “N&o é possivel fazer uma oposi¢cao abstrata entre o espetaculo e a
atividade social efetiva: esse desdobramento também é desdobrado. O espetaculo
que inverte o real é efetivamente um produto. Ao mesmo tempo, a realidade vivida
€ materialmente invadida pela contemplacao do espetaculo e retoma em si a ordem
espetacular a qual adere de forma positiva. A realidade objetiva esta presente dos
dois lados. Assim estabelecida, cada nocao s6 se fundamenta em sua passagem
para o oposto: a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real. Essa
alienagao reciproca € a esséncia e a base da sociedade existente” (DEBORD,
1997, p. 15);

c) Tese 34: “O espetaculo é o capital em tal grau de acumulagao que se torna imagem”
(DEBORD, 1997, p. 25).

A tese 4 (a) apresenta o Espetaculo como uma relacdo mediada por imagens,
tal como a construcdo da carreira dos idolos ocorre nos reality shows de musica.
Segundo o pesquisador brasileiro Marcio Monteiro (2014, p. 3), “os meios de
comunicacado funcionam como tecnologias do imaginario que contribuem de maneira
decisiva neste processo de ascensdo dos idolos”, ou seja, as imagens desses
programas constituem ndo apenas uma apresentacao de novos idolos especificos,
mas ajudam a formar o préprio imaginario social do idolo contemporaneo.

J4 a tese 8 (b) apresenta um cenario hibrido entre a espetacularizacdo da

sociedade enquanto criagdo de um mundo separado: imagens televisivas que formam
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um universo até certo ponto “paralelo” ou de dificil acesso, disponivel ao publico em
geral apenas a distancia, através das imagens que devem ser contempladas. Porém,
o autor afirma que a realidade surge no Espetaculo e o Espetaculo é real. Deste modo,
os reality shows se situam nesta dicotomia entre algo real, genuino, e algo produzido,
previamente formatado. Silva (2015, p. 11), ao tecer sua analise sobre reality shows
musicais, afirma que “o desafio do formato é o de, sobretudo, fortalecer os lagos com
os fas em potencial, convencendo-os acerca da autenticidade do processo, a fim de
gue estes ndo venham a rejeitar o seu fruto, como poderiam vir a fazé-lo caso se
sentissem manipulados”.

A tese 34 (c) apresenta a relacdo das imagens em uma Sociedade do
Espetaculo com o modo de producao capitalista. As imagens dos reality shows séo
extremamente publicitarias e, no caso de alguns reality shows musicais, como o
exemplo de American Idol, gravacdes sao vendidas pelo ciberespaco apds ocorrerem
performances de determinadas canc¢des no programa. E importante ressaltar também
gue a audiéncia € um fator fundamental para os reality shows musicais. Deste modo,
American ldol, pioneiro neste formato desde 2002, saiu do ar em 2016, apds sua
décima quinta temporada consecutiva, devido justamente a queda de audiéncia
gradual sofrida pelo programa em seus ultimos anos.

Refletindo sobre o termo reality show, que denomina este género televisivo de
programa, pode-se observar que “apresentacbes reais” ou “apresentagcbes de
realidade” consistem em programas que supostamente apresentam a realidade da
vida de seus participantes, ou seja, 0s mesmos participam de atuacdes (artisticas ou
ndo) assumindo suas préprias identidades. Ao contrario de atores interpretando
papeis pré-definidos, os reality shows seriam, em principio, programas com alto grau
de espontaneidade e autenticidade por parte de seus participantes. Estes shows de
realidade sado, de fato, produtos hibridos nos quais os participantes assumem suas
proprias identidades e vivem suas proprias vidas diante do publico. Porém, esses
mesmos programas sao orquestrados e programados enquanto jogos, nos quais 0s
participantes estdo em busca de um prémio final, em geral financeiro, mas que pode
ser também contratual, como no caso dos programas musicais.

A este respeito, Silva afirma que “a énfase no recurso das histérias de vida das

participantes [...] serve para mostrar que aquelas sdo pessoas ‘de verdade’ e nao
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inventadas, deturpadas ou fabricadas pela gravadora no decorrer do processo para
se enquadrarem no projeto” (SILVA, 2015, p. 12).

Em uma analise geral efetuada por este pesquisador sobre o entretenimento
televisivo contemporéaneo, na qual se buscou articular a analise teorica a escolha de
exemplos midiaticos que comprovam a condi¢cdo ainda vigente de Sociedade do
Espetaculo, ou seja, a atualidade do conceito debordiano, destacaram-se os reality
shows. Este destaque se deve ao fato desses programas misturarem ficcao
programada, jogo pré-definido e realidade “esponténea”, na medida em que os
participantes desempenham o papel deles mesmos. Constatou-se que esses produtos
midiaticos sdo importantes enquanto objeto de estudo, pois ainda existe muito a ser
abordado sobre o tema no cenério da pesquisa em Comunica¢ao Social.

Deste modo, realizou-se um levantamento de dados a respeito de reality shows
musicais, listando-se, com uma descricdo sintética, os principais reality shows das
TVs aberta e fechada no Brasil. Foi interessante observar os sitios eletrénicos oficiais
desses programas, as diferencas tematicas e as regras gerais adotadas por cada
programa, além de suas semelhancas fundamentais, o que ajuda na definicdo e
categorizacao do que vem a ser um reality show e de como o mesmo se articula de
modo exemplar a légica da Sociedade do Espetaculo.

Observaram-se o0s reality shows musicais que foram produzidos e exibidos no

Brasil, na TV aberta:

Popstars (SBT);

Fama (Rede Globo);

idolos (SBT e Rede Record);

The Voice Brasil (Rede Globo);

The X Factor Brasil (Rede Bandeirantes).

Pode-se afirmar que ha uma tendéncia a realizacdo de versdes nacionais para
reality shows musicais que, através das TVs por assinatura, vém se constituindo como
um sucesso mundial. S&o programas em Lingua Inglesa, estadunidenses ou
britAnicos. Este dado é importante, pois o autor Guy Debord afirma, em seu segundo

livro sobre o conceito de Sociedade do Espetaculo (Comentéarios sobre a Sociedade
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do Espetéaculo, de 1989), que o Espetaculo Integrado — relacionado ao processo de
globalizacdo e ao final da Guerra Fria — estava unificando o processo de
espetacularizacdo em todo o mundo. Embora a musica brasileira seja notoriamente
reconhecida como elemento de qualidade positiva em vérias partes deste mesmo
mundo, os formatos dos programas analisados sdo, em sua maioria, versdes
ideologicamente?! direcionadas pelos formatos musicais das industrias desses dois
grandes polos de producdo fonogréfica e influéncia cultural: Estados Unidos e
Inglaterra.

Considerando os reality-shows exemplos empiricos do Espetaculo
contemporaneo, buscou-se tipologizar esses programas, segundo suas vertentes

tematicas e caracteristicas distintivas, chegando as seguintes categorias:

a) Reality-shows de vigilancia: Trata-se dos programas em que ha uma vigilancia
sobre as vidas dos individuos participantes. Em muitos deles, ha confinamento dos
participantes em um determinado ambiente (uma casa urbana ou uma propriedade

rural). Estes programas se subdividem em:

e Reality shows de vigilancia de personalidades (A Fazenda), em que a
vigilancia e, em alguns casos, o confinamento, ocorrem com participantes que
ja possuem uma relacdo estabelecida com os meios de comunicacdo de
massa. Sao principalmente artistas, esportistas, jornalistas televisivos etc. que
participam desses programas. Ha casos de celebridades consolidadas por
conta de atividades com exposicao midiatica de longo prazo (como um cantor
gue lancou alguns discos ou um ator que ja participou de algumas novelas),
gue ndo estdo no auge de suas carreiras ou mesmo que enfrentam um
momento de ostracismo midiatico; mas também de celebridades genéricas e
efémeras, ou seja, que tiveram alguma participacdo mididtica pouco

consistente e que usam 0 programa para aumentar sua visibilidade diante do

1 Ressalta-se que as industrias fonograficas dos EUA e da Inglaterra possuem (por diversos motivos,
tais como volume financeiro alcancado, nimero de produgbes difundidas internacionalmente,
capilaridade da Lingua Inglesa no mundo globalizado etc.) papel de destague no mundo
contemporéneo. Assim, essas vers@es, em seu conjunto, apresentam a musica como um modelo para
outras producdes musicais de locais cuja realidade cultural possui diferengas significativas. O
universo de American Idol é apresentado, no proprio programa, como o0 universo da musica em si, de
modo que cria um discurso tautolégico e autorreferente, mais publicitario do que propriamente
historico a respeito da produgdo musical contemporanea.
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mercado e das possibilidades de novos trabalhos midiaticos (como pessoas
gue nao chegam a ser consideradas modelos profissionais, mas ja
desempenharam alguma atividade midiatica relacionada a seus atributos
fisicos). Os programas de vigilancia de personalidades sé&o inidmeros e podem

ser subdivididos, conforme sua estrutura formal, em:
e programas de jogos (Casa dos Artistas); ou,

e programas de narrativa (Keeping Up With the Kardashians). Nos
programas de jogos, o publico acompanha e, normalmente, participa de forma
interativa do desenrolar de um jogo, que garante ao vencedor um prémio final
em dinheiro, além da exposicdo midiatica. E comum, também, haver outras
premiacdes menores ao longo do jogo, que dura em média trés meses (embora
isto possa variar de programa para programa). JA nos programas de narrativa,
uma celebridade ou um conjunto de celebridades sdo acompanhados ao longo
de uma temporada, como se fosse uma parte de sua vida sendo mostrada para
o publico em geral. Estes programas constituem-se como narrativas claramente
de ficcdo seriada e que podem ser comparados a telenovelas e outros tipos de
séries ficcionais televisivas, tendo, contudo, pessoas interpretando a Si
mesmas e apresentando uma parte de sua vida privada, de modo produzido e

editado, ao publico em geral.

ab) Reality shows de vigilancia de pessoas an6nimas (Big Brother Brasil?).
Esses costumam ser do tipo programas de jogos e criam uma relacdo entre
estranhos em situacdo de confinamento. Um dos atrativos deste tipo de
programa, embora haja uma selecdo minuciosa dos candidatos que
participardo dos mesmos pelas emissoras que 0s produzem, é justamente a
ideia de que qualquer pessoa (vocé ou seu vizinho de porta) poderia se
candidatar. Além disso, esses programas geram, no cotidiano urbano do pais

em que cada programa é transmitido, uma forte discussdo a respeito dos

2 E preciso ressaltar que o programa citado vem se modificando nos Gltimos anos, de modo a receber
celebridades como influenciadores digitais e personalidades do universo fonografico brasileiro. Isto
vem ocorrendo principalmente a partir da edicao de 2020 (BBB20), como consequéncia da baixa
audiéncia das edi¢des anteriores do programa. Ainda assim, o programa se consolidou como uma
referéncia em termos de reality show através da participacdo de andnimos, 0 que ocorreu por mais
de 17 anos ininterruptos.
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valores morais e das estratégias de cada participante para vencer o jogo). E
interessante notar que pessoas anénimas que participam desses jogos muitas
vezes possuem pretensdes artisticas ou simplesmente midiaticas. Embora
adquiram grande visibilidade durante a exibicdo do programa-jogo e logo apés
o término dos mesmos, a maior parte desses participantes ndo consegue se
inserir de modo consistente no mundo do trabalho midiatico por longo tempo,
carregando um determinado estigma de ex-participante de reality show, sem
necessariamente usufruir a longo prazo, de modo significativo em termos

financeiros, de sua exposi¢cao midiatica temporaria;

b) Reality-shows de atividades profissionais especificas. Este € o caso dos
programas em que a jornada dos participantes € baseada em atividades
profissionais especificas. As etapas que se sucedem ao longo da temporada estédo
vinculadas ao aprimoramento profissional das habilidades a ela relacionadas. Tal
aprimoramento, porém, ocorre dentro de parametros bem especificos, pois séo
programas compostos por bancas de juizes com trabalhos comercialmente bem-
sucedidos em suas respectivas areas. Sao programas de jogos, em que toda a
performance dos participantes ao longo de uma mesma temporada do programa
estd centrada nessas atividades especificas. Algumas atividades vém se

destacando neste sentido:

e Musica (The Voice Brasil);

e Culinaria (MasterChef Brasil);
e Negocios (O Aprendiz).

Embora todos esses programas busquem, atualmente, formas de se
desdobrar em mudltiplas telas e possuir algum grau de interatividade com o publico
comum, ha programas, como os de musica, nos quais a participacdo do publico afeta
diretamente o resultado final. Em outros casos, como os de culinaria, é o juri que
determina quem sera o vencedor e os participantes que seréo eliminados ao longo da
temporada, deixando para o publico o ato de contemplar e acompanhar as escolhas
e justificativas desses especialistas (escolhidos previamente pela producdo de cada

programa);
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c) Reality-shows de relacionamentos. S&o programas cujo foco estd nos
relacionamentos amorosos (Papito In Love). De fato, o que ocorre € uma
orquestracédo da escolha amorosa por um protagonista e sua equipe, dentro de
determinadas regras, também no formato de jogo;

d) Reality-shows de investigacdo. Trata-se de programas que buscam desvendar
algum enigma, investigar uma situacao que afeta a vida dos participantes (Catfish
Brasil) ou mesmo de uma comunidade (Monstros do Rio). S&o programas, em
geral, no formato de uma narrativa em que cada episddio constitui uma unidade
prépria que pode ser vista independentemente dos outros episodios da temporada.
A equipe de investigacdo pode até ser a mesma, mas 0s participantes cujos
mistérios sdo investigados mudam a cada episédio. No caso dos programas que
tratam de acontecimentos que podem se repetir e afetar a vida de uma comunidade,
a investigacao ocorre por vezes em diferentes paises. O que ambos possuem em
comum € o carater documental, quase jornalistico, além de um excesso de

dramaticidade emocional, que pode variar do drama romantico ao terror.

Neste trabalho, a analise empirica a seguir esta baseada, no que se refere a
tipologia aqui apresentada, nos reality shows de atividades profissionais especificas.
De modo mais preciso, sédo os reality shows de musica que seréo aqui abordados,
através da analise geral do programa estadunidense American ldol. Como dados de
amostra, serdo privilegiados episédios da primeira e da ultima temporadas do

programa.

3 Analisando as caracteristicas espetaculares em American ldol

American Idol® (Al) foi exibido pelo canal Fox Broadcasting Company da TV
estadunidense entre 11 de junho de 2002 e 07 de abril de 2016, ao longo de quinze
temporadas anuais ininterruptas. Trata-se de um programa que participou da
formacéo de pelo menos uma geracao estadunidense. Isto mostra o quanto o modelo
de musica e de musicos aprovados pelo programa pode estabelecer parametros

evidentes para essa geracdo. Este fato pode ser relacionado a Tese 4, ja comentada

3 Ou “idolo Americano”, em tradugéo livre deste pesquisador.

Triade: comunicacdo, cultura e midia | Sorocaba, SP | v. 10 | n. 23 | e022001 | 2022 | 12



triade

comunicagao, cultura e midia

na sec¢ao anterior deste trabalho: “O espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas
uma relagao social entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p. 14).

Porém, Al ndo inventou um formato totalmente novo. Com relagdo ao conceito
de Sociedade do Espetaculo (SE), o reality em questao trata justamente do contexto
social onde determinados fatores ideoldgicos fazem com que uma parte da realidade
seja apresentada enquanto uma totalidade. Assim, uma parte do que pode ser
considerado musica de qualidade é apresentada como sendo o padrao definitivo da
musica. Esta parte apresentada como totalidade consiste nos padrées e formulas dos
grandes sucessos comerciais da industria fonografica estadunidense, que séo
considerados boa mausica por muitos, mas ndo sdo a Unica musica possivel (ou
existente) em termos de difusao social.

E interessante notar que o programa surgiu justamente na época em que
dispositivos como o Napster* e seus sucessores estavam incomodando a industria
fonografica em termos comerciais. Um dos atrativos do programa € justamente o
convite ao publico estadunidense, em uma época na qual este publico esta perdendo
a identificacdo com os processos formais de compra e venda da mausica industrial
daquele pais (preferindo adquiri-la por meio dos programas P2P° do que comprar 0s
discos nas lojas), para que o0 mesmo participe da constru¢do da carreira do proximo
idolo americano. Ou seja, procura-se vincular o publico novamente ao carater
industrial da musica através da apresentacdo do processo de aprimoramento do idolo,
sendo que esse processo nao ocorria exatamente dessa forma antes do inicio do
programa®.

Neste sentido, é importante afirmar que Al ndo € o primeiro programa de

calouros da histéria. Silva (2012) apresenta uma comparacao entre os reality shows

4 O Napster surgiu em 1999 como um dispositivo que facilitava a troca de arquivos através do
ciberespaco, no modelo P2P (peer-to-peer, em que ndo ha a necessidade de um servidor central,
pois cada usuario/terminal conectado funciona como cliente e servidor ao mesmo tempo). Tornou-se
empresa em 2000, protagonizou batalhas judiciais a respeito de direitos autorais no inicio dos anos
2000 e existe até hoje, atualmente como servigo de streaming, com quatro escritérios espalhados
pelo mundo.

5 “Peer-to-peer”, ou “par-a-par” (em traducao livre deste pesquisador).

6 Como o programa ja existe ha quase vinte anos, é possivel pensar nas relagées entre 0 mesmo e as
novas plataformas de streaming que surgiram e se consolidaram neste periodo. Ha produtos (como
albuns fonograficos e fonogramas individuais) derivados do programa, que podem ser acessados em
plataformas de streaming de musica.
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musicais e 0s programas de auditorio televisivos tradicionais relacionados a
apresentacao de calouros na TV (inclusive a brasileira), demonstrando o quanto esse
novo formato possui também algumas caracteristicas de reformulacdo de aspectos
televisivos tradicionais (em sua relagdo com a industria da mduasica). Porém, é
fundamental ressaltar aqui que a intensidade da disputa de Al e dos reality shows
subsequentes’ é bastante diversa da existente nos programas de calouros
tradicionais. Nestes, normalmente o calouro é parte de um programa de variedades
(um quadro dentro do programa); ja nos reality shows de masica, o participante é a
razdo do programa existir. Todo o foco em Al, como seu titulo afirma, € o de
descobrir/construir o préximo idolo americano, de modo complexo, misturando a visao
de um corpo de juri especializado a visdo afetiva e ndo profissional do publico
estadunidense.

Duas promessas que o programa oferece ao publico sdo “meias-verdades” e
precisam ser aqui problematizadas: a) a ideia de que o publico € o responsavel pelo
resultado da escolha final e b) a ideia de que o candidato escolhido serd o préximo
idolo (norte) americano.

No caso da primeira, € importante ressaltar que a estrutura do programa € de
eliminacao constante de candidatos. O programa-jogo € dividido, fundamentalmente,
em quatro fases: 1) as audi¢des; 2) a semana de Hollywood; 3) as semifinais; 4) e as
finais ou apresentagdes ao vivo. Algumas coisas mudam de uma temporada a outra,
mas o publico ndo costuma participar da escolha dos candidatos antes das semifinais
de cada temporada. E principalmente nas finais, em que os artistas se apresentam
individualmente e sua performance € julgada primeiramente pelos juizes, que o
programa utiliza a visdo do publico para definir guem sera eliminado naquela semana.
Isto significa que, de um modo geral, o publico inicia sua participacdo em termos de
votacdo apoés ter conhecido os candidatos e ter visto os mesmos sendo julgados
anteriormente pela bancada de juizes. No primeiro episodio da primeira temporada,
0os apresentadores Ryan Seacrest e Brian Dunkleman introduzem o programa

discutindo, dentre outras coisas, como sera a eliminagéo. Eles afirmam que, no

7 Al € uma derivacao do programa inglés Pop Idol. Porém, como Al ocorreu nos EUA, que geravam, no
final dos anos 1990, cerca de dois tercos da riqueza da industria fonogréfica mundial, acabou por
estabelecer parametros para varios programas subsequentes, incluindo outros programas britanicos.
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primeiro episodio, todos os inUmeros candidatos que participaram das audicdes seréo
reduzidos a apenas 100. E que, no segundo programa, serao reduzidos a apenas 30.
A temporada em questao € a que apresenta 0 menor numero de programas dedicados
a exibicdo de parte das audi¢cdes dos candidatos ao titulo do programa: somente um.
Ao longo das temporadas seguintes, o processo de audicdo foi sendo incorporado
como parte fundamental do programa e chegou a ocupar até oito episodios (ou quatro
semanas ininterruptas) durante a temporada (como nas temporadas 6, 7, 9 e 14).
Porém, esta fala dos apresentadores mostra o carater de eliminacdo do programa que
o vincula ao mundo real da industria fonografica, em que a competi¢cdo por um espaco
€ bastante significativa e em que a maior parte dos que se candidatam n&o
conseguem obter o seu contrato. Ainda assim, o publico sé participa da escolha dos
top 15 ou top 10; ou seja, j& lida com um conjunto de artistas muito especifico,
selecionado anteriormente pelo juri de especialistas. Trata-se, portanto, da propria
industria escolhendo quem pode “ser” ou fazer parte da industria; o Espetaculo
realimentando-se disfargado de um discurso de pluralidade. A tese 8 analisada na
secao anterior pode ser relacionada a este aspecto do programa: “[...] a realidade
vivida € materialmente invadida pela contemplacédo do espetaculo e retoma em si a
ordem espetacular a qual adere de forma positiva” (DEBORD, 1997, p. 15).

A segunda promessa € a de que o idolo sera americano. De fato, ele sera. Mais
especificamente, norte-americano. Mais especificamente ainda, estadunidense.
Trata-se de um programa que dispde de um tempo para votacdo do publico atravées
de ligacbes telefbnicas e/ou através da internet, apds o término da exibicdo de
determinados episédios. Em geral, na maior parte das temporadas, séo exibidos dois
episédios por semana. Na fase das finais, em que a exibicdo de cada episodio ocorre
ao Vvivo, 0s programas semanais se dividem em um episddio que apresenta
performances musicais dos candidatos e outro que apresenta 0s resultados da
eliminacdo apds a votacao do publico — votacéo esta que se refere as performances
musicais exibidas no programa anterior. Porém, nenhuma temporada do programa foi
exibida ao vivo no Brasil, por exemplo. Em geral, cada programa era exibido aqui com
pelo menos uma semana de atraso. No minimo, no caso do programa que exibia as
performances finais nas quais o publico votaria, com um dia de atraso. A Unica

excecao de cada temporada consistia no ultimo episodio, chamado de Finale, em que
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a exibicao ocorria ao vivo, apresentando o vencedor, ja escolhido através da votacao
do publico, da temporada em questdo do programa. Assim, o idolo era escolhido
fundamentalmente pelos EUA e para os EUA. Além disso, poucos dos candidatos que
disputaram alguma temporada de Al obtiveram repercussao radiofonica fora dos
Estados Unidos da América.

Outro aspecto importante, que pode ser observado logo no primeiro episodio
da primeira temporada, foi a apresentacao inicial da bancada de juizes dessa mesma
temporada, composta por trés profissionais da musica: Randy Jackson, Paula Abdul
e Simon Cowell. Cada um possuia uma fala de destaque inicial, sobre como pretendia
se portar enquanto jurado ao longo do programa. Randy falava sobre procurar algo
anico (uniqueness) nas vozes dos candidatos. Paula Abdul, sobre sua opinido ser
diferente das opinides dos outros juizes, visto que ela seria a Unica artista nesse jUri.
E importante ressaltar que Randy Jackson é um instrumentista e produtor premiado;
enguanto instrumentista, também pode e deve ser considerado artista. A fala de Paula
Abdul esta evidentemente editada, mostrando como a producdo do programa pré-
define determinados papéis para estes juizes. Nesse sentido, Paula Abdul seria a
Gnica que compreende como € ser artista, tendo maior identificacdo com o0s
candidatos; Randy Jackson apresentaria 0 lado mais técnico da musica, sendo o
especialista objetivo e uma espécie de elemento neutro em termos de identificacéo
(pelo menos nesta primeira temporada); Simon Cowell representaria o produtor que
nao se identifica com os artistas, mas que compreende o lado de negécios da
industria. O “cara mau”, pouco sensivel, mas capaz de ser sincero e observar o
potencial de determinados candidatos ao estrelato. Destaque para a fala de Simon,
nesse momento de apresentacdo dos juizes, que antecipa a sua postura em todas as
temporadas de Al das quais participou como juiz: “Vamos dizer as pessoas que néo
tém talento para cantar, que elas nao tém talento. [...] Vou mostrar uma audicéo tal
qual ela realmente é. Outros programas de televisdo ndo mostram uma audigao real.
E um lugar horrivel, onde vocé n&o quer estar” (informagcéo verbal)®.

Por mais cruel que seja a postura de Simon, este juiz representa fortemente o

carater do programa. Ele € britanico e se posiciona como detentor de um olhar “frio”

8 Esta € uma traducdo livre deste pesquisador para a fala citada de Simon, transcrita a partir da
observacéo sistematica do episddio citado de Al.

Triade: comunicacdo, cultura e midia | Sorocaba, SP | v. 10 | n. 23 | e022001 | 2022 | 16



triade

comunicagao, cultura e midia

em busca de um talento fonografico. Nao esta la para julgar com afeto, mas para
determinar rapidamente quem pode ou ndo ser uma estrela fonografica. Isto é
importante, pois se trata de um programa que direciona a musica para o seu lado
comercial. Assim, ndo h& um incentivo para a producdo musical original dos
participantes na maior parte do tempo. E um programa que coloca seu foco na
performance dos artistas enquanto intérpretes, valorizando o aspecto vocal e tendo
como parametro as formulas da industria fonografica estadunidense (e britanica). Os
juizes sdo apresentados (e isto ocorre em todas as temporadas) através de seus feitos
comerciais. Mesmo um artista que poderia ser considerado menos convencional e
mais segmentado em termos de publico, como Harry Connick Jr., por conta de sua
relacdo com o jazz e a musica instrumental, que participou como juiz nas ultimas trés
temporadas de Al (13, 14 e 15), era apresentado pelos seus feitos comerciais,
incluindo participacdes como ator em filmes que obtiveram sucesso de bilheteria. Este
aspecto esta diretamente relacionado a Tese 34 (analisada na segao anterior): “O
espetaculo é o capital em tal grau de acumulagao que se torna imagem” (DEBORD,
1997, p. 25). E importante ressaltar que aqui se trata da imagem tanto em termos
visuais quanto em termos de producédo de imaginarios difundidos socialmente.
Portanto, a industria (fonografica, televisiva, midiatica) possui um papel
importante na construcao e legitimacao do programa. Se, por um lado, o programa
busca vincular o publico a escolha do préximo idolo americano; por outro, trata-se da
construcdo de um idolo de forma rapida, pois 0 que o torna idolo é existir dentro do
espetaculo construido pelo préprio programa, sobretudo no que diz respeito ao papel
da emissora em um contexto midiatico hegeménico ou mainstream. E preciso cantar
bem, ter uma performance interessante e atravessar a jornada do programa,
ocupando, semanalmente, um determinado lugar midiatico, ou seja, no establishment.

Como o proprio Debord afirma na Tese 12 de seu livro:

O espetaculo se apresenta como uma enorme positividade,
indiscutivel e inacessivel. Nao diz nada além de “o que é parece é
bom, o que é bom aparece”. A atitude que por principio ele exige é a
da aceitacdo passiva que, de fato, ele ja obteve por seu modo de
aparecer sem réplica, por seu monopolio da aparéncia. (DEBORD,
1997, p. 16-17).
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Um fato importante a destacar sobre a primeira temporada € o de que a audi¢cao
de sua vencedora, a cantora Kelly Clarkson, nao foi exibida durante o processo de
audicbes. Pelo fato de ter vencido e se tornado uma das cantoras lancadas pelo
programa a obter posteriormente grande sucesso nos EUA e até mesmo
internacionalmente, a audicao de Clarkson foi exibida diversas vezes em temporadas
posteriores do programa. Isto mostra que a propria equipe de producédo nao possuli,
necessariamente, uma previsdo correta de quem ira vencer a temporada de Al. E
aposta, muitas vezes, em candidatos que nao chegarao la através do desenrolar da
temporada e da inclusdo do voto popular. H4 também conhecidos casos de artistas
gue foram rejeitados nas audi¢cdes de Al e desenvolveram posteriormente carreiras
de sucesso. Um dos mais notérios é o da cantora Tori Kelly, que ndo conseguiu chegar
ao Top 24 do programa na temporada 9, mas ja obteve posterior sucesso comercial
com vendas acima da média. Seu album de estreia, Unbreakable Smile, de 2015,
estreou em segundo lugar na parada de discos mais vendidos da Billboard.

A Ultima temporada também pode ser usada como exemplo do conceito
debordiano de Sociedade do Espetaculo. Ao longo de 15 temporadas, o programa
havia constituido um imaginério proprio, uma espécie de universo de Al, que foi
amplamente exaltado de modo afetivo. Como seria, em principio, a ultima temporada
(visto que o programa ndo obtinha mais os mesmos numeros de audiéncia de
temporadas anteriores), esta foi intitulada The Farewell Season. Ao longo de toda esta
temporada, foram sendo recapitulados aspectos do programa. O episédio final, que
apresentou o resultado no qual Trent Harmon obteve a vitoria sobre La’Porsha Renae,
foi marcado por apresentacdes de ex-participantes de todas as temporadas anteriores
de Al. Assim como no Espetaculo debordiano, ha aqui a producao e exaltagdo de um
universo em separado, que é tomado como o proprio universo da musica. As teses 4,
8 e 34 da referida obra de Debord (1997), apresentam elementos que possibilitam
esta reflexao.

O lado afetivo e a exaltacdo do imaginario criados por Al parecem ter
funcionado, pois em maio de 2017, cerca de um ano apos a exibicdo do ultimo
programa de sua suposta ultima temporada, foi anunciada a volta do programa em
nova emissora, a American Broadcasting Company (ABC), para o ano de 2018.

Portanto, o programa iniciou uma segunda fase, tendo produzido e exibido, até o
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momento, mais quatro temporadas: 16, 17, 18 e 19, respectivamente nos anos de
2018, 2019, 2020 e 2021.

4 Consideracdes finais

Pode-se afirmar que o entretenimento midiatico se configura como uma area
fundamental para o desenvolvimento da Sociedade do Espetaculo. Através de um
programa ladico, que mistura jogo e realidade, confundindo o que foi criado pelo
programa com o0 que ja havia sido constituido independentemente do mesmo, Al e
outros reality shows sobre musica sdo exemplos concretos encontrados no cotidiano
contemporaneo que reforcam a atualidade da teoria debordiana ap6s mais de meio
século de sua publicacéo original.

Ao mesmo tempo em que o programa cria um modelo proprio de qualidade
musical, este formato ja é pautado pelo modelo produtivo da industria fonografica.
Neste sentido, o universo de Al é uma parte do universo fonogréfico se readequando
aos novos tempos, em associacdo com outros canais midiaticos como a televisdo e o
ciberespaco. Portanto, o programa reproduz valores do mundo do trabalho e do
mainstream musical, autonomizando-se, durante esta reproducdo, enquanto um
mundo proprio no qual é preciso estar enquanto artista para ser parte do universo da
musica contemporanea. Trata-se, entdo, de uma construcdo ideoldgica, pois o
universo da muasica € muito mais amplo do que somente o das competicdes que

premiam um unico vencedor.
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